Conteudo qgue deve servir como
parametro estratégico para o
desenvolvimento e a multiplicacao
sustentavel do MDO no Brasil.
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ESPACO |,

‘ 1. Categoria de Produto | Clientes

A ATUACAO DA

A
“\

Nutricao e S Gerenciamento de Peso
A Bem-estar —

HERBALIFE < ggwfg\t,giss ><§ Substituto de Refeicao
PODE SER <
DIVIDIDA EM 2. Modelo de Vendas | Negocio

2 F R E N T ES & <» Venda direta ) < Marketing Multinivel >

< Empreendedorismo >
- /

N




CATEGORIA DE vidasaudavel

N

PRODUTO | CLIENTES

55 & = g
RS$ 923bi R$ 100bi R$ 1.8bi R$ O0.5Dbi

Mercado de Mercado de Mercado de Mercado de
Alimentos Alimentos Controle de Peso Substitutos de

Saudaveis e Bem-Estar Refeicdo

Alta penetracao no ﬂ Forte tendéncia de @ Solida lideranca HBL
ol] crescimento 80% mkt-share

mercado R$ /

*Faturamentos Brutos Anuais - Fontes: Abla, Sebrae, Euromonitor International.



MODELO DE VENDAS | NEGOCIO

Venda Direta e o Marketing Multinivel

) MODELO
Comodidade, H ERBAL I I:E

trabalhar de casa,
pode ser felto

como Renda

Mercado Oportunidade de
consolidado de Empreendedorismo

R$ 50 bilhdes 6 em cada 10

Marketing Multinivel =

de brasileiros S
Ganhos Escalaveils!

faturamento sonham em
anual* empreender*

Extra

Lucro direto — venda
dos produtos!

Autonomia, baixo
Investimento e baixo
riIsco!

Lucro indireto — ganhos
sobre a venda da sua rede!

*Fonte: ABEVD **Dados Sebrae



Marca

numero 1 em
nutricao ativa
e estilo de vida

Fonte: Euromonitor

Presenca
massiva no mundo
+65mil EVS em +95

paises, quase 3X 0
numero de Starbucks

A HERBALIFE

Por 5 anos consecutivos é
amelhor marca do
mundo em controle de

PEeSO0, substitutos de refeicao

e suplementos de proteina
combinados.

Fonte: Euromonitor

&

Forca de marca —

patrocinio de Cristiano
Ronaldo e mais de 200
atletas em 40 paises.

>>>

3° player
global do
mercado de
vendas diretas

Fonte: Euromonitor

37,6 milhoes de
copos de
shake vendidos
no Brasil
anualmente

e . N

ESPACO
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Faturamento

global de US$
5.8bi

Crescimento médio
dos ultimos 3 anos no
mundo de

+18%

Uil

AcoOes negociadas
publicamente na bolsa de
Nova York (NYSE)

Empresa de capital aberta — auditorias
periodicas para garantir a seguranca
do investidor

/




US$ 300
milhoes

de investimento em
nutricao Programa

da Semente ao
Alimento

Corpo técnico
altamente

gualificado
+300 cientistas
e 50 PhDs

RN
III'
=as|(

Instalacoes Laboratorios
de fabricacao de de controle
ultima geracao de qualidade
Good Manufacturing Good Laboratory

Practices (cGMPs) Practices (GLPs)
e ISO 17025

ESPACO

soudcwe|

=~ US$ 400

milhoes de

Investimento em
transformacao
digital — Nova
Plataforma Herbalife
One
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RESPONSABILIDADE grm—
SOCIAL

ESG | Meio ambiente, Sustentabilidade e Governanca

+1.8 milhoes +220.000 US$ 9.6 milhOes Promocao 080 arvores

de toneladas beneficiados doados para da igualdade de preservadas
de pléastico pela Fundacao INStItUIGOes género, +10mil a0 ano no Brasjl com
removidas do meio Herbalife Nutrition — de caridade ao funcionarios, dos 0 uso de papelao

ambiente desde redor do mundo quais 51% séo 100% reciclado

2018 mulheres
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Meéetodos de Operacao Diaria e o EVS



Métodos de Operacéo Diaria (MDOs) MDOs OFICIAIS HERBALIFE squce

{2

Tradicional Espaco Vida Saudavel
Consiste na filosofia USE, VISTA e O Espaco Vida Saudavel é um local com
FALE em todas as ocasioes que tiver 0 proposito de:
oportunidade, como forma de Aumentar a experimentacao dos
desenvolver o negdcio Herbalife e produtos.
atingir o sucesso. | Criar oportunidades de consumo
USE os produtos -> conquiste diario.
resultados. | Atrair mais clientes e potencializar o
VISTA a marca -> atraia as recrutamento de Distribuidores.
pessoas.

Criar socializacao entre os
participantes.

Ser uma plataforma para
desenvolvimento de diversas
ferramentas de negocio.

~FALE com as pessoas -> sobre os
produtos, a empresa e a
Oportunidade de Negocio.

DICAEOSHIORANNINGES

ESPACO

Herbalife*

Desafios de Transformacao
Corporal

Este metodo apoia o0s participantes a
alcancar uma melhor versao de si
mesmos atraves de um estilo de vida
saudavel e ativo, fazendo uso dos
produtos Herbalife.

Pode incluir temas como: incentivo a
atividade fisica, autoestima, receitas
saudaveis, apoio em grupo,
hidratacao, descanso,
administracao do estresse,
desenvolvimento pessoal, entre
outros.

Vocé pode combinar mais de um meétodo de operacéao!
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Métodos de Operacgé&o Diaria (MDOS) DEFlNl(;C)ES IMPORTANTES GGk

~

METODO~S DE A principal forma pela qual captamos clientes, vendemos
OPERACAO produtos ou recrutamos Distribuidores —ligado a nossa
DIARIA (YIsJe) oferta de valor.

Diversas tecnicas que apoiam o método de operacao \
escolhido, criando oportunidades de interacao com clientes e

FERRAMENTAS prospectos. Sao exemplos de ferramentas: Café da Manha
Saudavel, Autoavaliacao do Bem-Estar, Pesquisa, entre outras.

Ordem de passos replicaveis de todo o processo de captacao de
ESTEIRA DE clientes, venda de produtos e recrutamento. Inclui os Métodos
NEGOCIOS de Operacao utilizados, os eventos e sistemas de
suporte/treinamento necessarios.

/
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Métodos de Operacgdo Diaria (MDOS) FERRAMENTAS vidosaudéve

As FERRAMENTAS DE NEGOCIO tém o propésito de apoiar o METODO DE OPERACAO escolhido,

criando oportunidades de didlogo e interacao com clientes e prospectos.

Ig"‘i Festa Shake %‘ Inauguracao de Negocios {k Corrida das Estrelas
{=

-Q Café da Manha Saudavel Autoavaliacao do Bem-Estar Dj Catalogo | Online
@ Tarde da Beleza Fit Camp lﬁ Midias Sociais
/@ Jantar de Negdcios Q Pesquisa @ Convites

[ Pastade Apresentagao @ Botons, Adesivos, Camisetas @ Road Show

DICAAOSHIOPANNIIHGES

Conheca o maior numero de
ferramentas e as combine em diferentes

momentos para potencializar os seus
resultados!




versao 1 - Nov.2023

Métodos de Operacéo Diaria (MDOS) EFSTEIRA DE NEGOCK)S vidasaudavel

Exemplo de uma esteira de
negocios

— INDICACAO

- TOURnNo —

: EVS

CONVITE

GERACAO corm valor Cliente ou SERVICO
de contato _—1 Participante Premium
agregado AUTO-

AVALIACAO
Bio

l

Cliente ou
Participante
Repetidor

Apresentacao CLIENTE

NEGOCIO Premium
J .000PV

o




O EVS como método de operacao

Vida
Moderna

Excesso

Ma alimentacao
Estresse
Sedentarismo

Falta

Nutricdo saudavel
Bem-estar

Qualidade
de vida

o

Praticidade,
Sabor e Nutricao

Busca por
alimentos

gostosos
e também
saudavels.

Imitam comidas
e sabores

conhecidos,
visualmente
atrativos.

*Fonte: Pesquisa SODEXO **Preco medio estimado Brasil ***Dados SEBRAE

EVS | A OPORTUNIDADE

©

Precos
Acessivels

Preco
Médio — Brasil*

Refeicao Completa
R$ 40,64

Comercial
R$ 30,59

Self-service
R$ 35,91

Executivo
R$ 50,23

A la carte
R$ 64,83

Acesso Basico
R$ 22,00**

L]
m

cConsumo
Diario

Para o cliente
Melhor
acompanhamento
Malis variedade
na nutricao
Melhores resultados

Para o

Anfitriao
Melhor
relacionamento
com cliente
Maior mix de

vendas
Renda diaria

versao 1

Empreende-
dorismo

Desejo

6 em cada 10
brasileiros
sonham em
empreender***

Necessidade

“Trabalhar por conta
propria € a saida

para quase 25
milhoes de

PesSsS0asS” - Folha
de S. Paulo

\_

N e

- Nov.2023

vidasaudavel

rioalife’

/
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Evs |AEvoLUGAO (R

Estrutura | Local | Servico Melhor estrutura = mais profissionalismo

Liberado EVS em CNPJ para Lista com EVS liberado Check-in e Oficial Funcionarios Deliveries e
estabelecimentos regularizacao diferentes em térreo de divulgacao divulgacao EVS Retiradas
de servicos do EVS acessos galeria endc_arec;g) no _redes socilais e Sinalizac&o
EVS no segundo Divulgacao perfil proprio TNESTEL Externa

andar de galerias midias sociais EVS térreo em
comerciais area varejista

2012 2014 2015 2016 2017 ZAONRS 2021 2022

| E—

-

Consumo de ' Nutri Soup, Uso de Uso de Shakes Waffle e Liberacao de
barras e sopas Fiber canela em ervas finas Gourmet, Kits bebidas, Receitas
liberado Concentrate, po e pimenta diarios e frutas e

Strength, do reino Muffins outros

Shake Flan Ingredientes

Produtos | Acessos Maior variedade = mais clientes!



O EVS como méetodo de operacao

LIBERAGOES PARA 0 EVS

Preparamos um Guia especial com as novidades
para 0 Espaco Vida Saudavel, visando aumentar as
vendas, o fluxo de clientes e a rentabilidade do EVS!

sy
i POV ¥

T As liberaces abrangem os
el lu seguintes temas:

e LOCALIDADE E INSTALAGOES

o MIDIAS SOCIAIS

o SINALIZAGAOQ EXTERNA

e DOCUMENTACAO

versao 1 - Nov.2023

ESPACO

EVS | A EVOLUCAO Sidie

|Permitido materiais para sinalizacao

external

| Banners, cavaletes, mesas e cadeiras do
lado de fora, placas externas, inclusive do

outro lado da rua!

|Permitido divulgacao de endereco nas

redes sociais!

|Permitido locar uma sala dentro do seu

EVS para um estabelecimento de servico!



O EVS como método de operacao

Residencial

Baixo Investimento

Baixo custo
operacional

Sem aluguel

Deslocamento /
comodidade

Operacao simples

Tendéncia no interior
e capital (areas
residenciais)

Flexibilidade de
horario / dedicacao
parcial

m

Comercial

Maior potencial de
captacao e retencao de
clientes

Sinalizacao Externa
Sonho do negocio proprio

Menor investimento,
burocracia e complexidade
vs franquias

Vitrine para duplicacao

Plataforma para outros
metodos Herbalife

|deal para treinamento de
Distribuidores / Anfitrices

Disciplina de trabalho

TIPOS DE EVS E SUAS

VANTAGENS

Comercial
Térreo

Todas do “Comercial”,
mails:

Maior visibilidade

Mais facil acesso ao
local

Horario estendido (se
quiser)

Maior poder de
atracao para
Investidores /
duplicacao

g

Comercilal em
parceria com
Servigcos

Todas do “Comercial”,
mais:

Diluicao de custos
fixos

Potencializacao da
divulgacao

Aproveitamento de
pontos comerciais ja
estabelecidos

Exemplos

| Clinica estética

| Spa / massagem

| Salao de beleza

| Estudio de pilates

| Clubes e associacoes
esportivas

| Universidades

ESPACO

sauddvel

Herbalife*

Comercial em
parceria com
Academia

Todas do “Comercial
em parceria com
servicos’”, mais:

Proximidade com
publico de interesse
comum — vida
saudavel, bem-estarr,
nutricao, etc
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TIPOS DE EVS E SUAS il
VANTAGENS

O EVS como método de operacao

(A}

Residencial e AN ;

o MR }?Qﬁaa ;;;:,«37:
Baixo Iinvestimento f ~f,""":' ﬂ E
Baixo custo \ o . E ﬁi 'i . il
operacional VA !
Sem aluguel 1 ' Y% s ' i

Deslocamento / - f ~ |
comodidade

Operacao simples

Tendéncia no | ' a8
Interior e capital - ¥ : | Y
(areas residenciais) - N e «

Flexibilidade de

horario / dedicacéao
parcial
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TIPOS DE EVS E SUAS —
VANTAGENS

O EVS como método de operacao

4 A

Il
Comercial

| Maior potencial de
captacao e retencao de
clientes

Sinalizacao Externa
Sonho do negocio proprio

Menor investimento,
burocracia e complexidade
vs franquias

| Vitrine para duplicacao

| Plataforma para outros
metodos Herbalife

| ldeal para treinamento de
Distribuidores / Anfitrides

| Disciplina de trabalho




O EVS como método de operacao

g

Comercial
Térreo

Todas do
“Comercial”, mais:

Maior visibilidade

Mais facil acesso ao
local

Horario estendido
(se quiser)

Maior poder de
atracao para
Investidores /
duplicacao

- . ’—ﬁ—-.—.—‘.—-
ChRimel

e

TIPOS DE EVS E SUAS
VANTAGENS

vid

versao 1 - Nov.2023

ESPACO

asauddvel
N Herbalife”




O EVS como método de operacao

-

Comercilal em
parceria com
Servigcos

Todas do
“Comercial”, mais:

| Diluicéo de custos
fixos

| Potencializacéo da
divulgacao

| Aproveitamento de
pontos comerciais ja
estabelecidos
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TIPOS DE EVS E SUAS
VANTAGENS
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O EVS como método de operacao

g

Comerclal em
parceria com
Academia

Todas do “Comercial

em parceriacom
servicos”, mais:

Proximidade com
publico de interesse
comum — vida
saudavel, bem-estarr,
nutricao, etc

TIPOS DE EVS E SUAS
VANTAGENS

versao

vidasaud
N,

1 - Nov.2023
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avel
Herbalifé?
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MISSAO E s

asauddvel

PAPEL DO ANFITRIAO v

O EVS como método de operacao

-

<Conec:tar pessoas > ! " clientes.

Conectar pessoas criando redes de convivio, socializacao e
pPropositos comuns.

Entender e atender as necessidades, dores e objetivos dos

em uma

Acompanhar e fidelizar o cliente, apoiando
na conquista de seus resultados.

<CO mun | d ad e d e b el 'eStar, Incentivar a experimentacao das diferentes solucoes

nutricionais da Herbalife.

com o objetivo de Representar a marca Herbalife, usando adequadamente seus
_ produtos e zelando pelos padroes de operacao e qualidade.
<tran SfOI’mar VidaS ) Apresentar a oportunidade de negécio da Herbalife para
cada prospecto potencial.

Desenvolver-se dentro do Plano de Marketing da Herbalife

através dos <m el h Or nutr | (; éo > através do Espaco Vida Saudavel.

beneficios da Apoiar e treinar seus downlines em Espaco Vida Saudavel
para desenvolvimento do EVS em sua organizacao.

d _ |
e (melh()r Oportunldade > Manter atitude que transmita entusiasmo e

profissionalismo aos clientes, zelando pelo asseamento,

vestimentas e postura de todos que trabalham no EVS.

@ en eg é C | 0. > Fazer com prazer - Paixao pelo conceito do EVS e pelo EVS

K / cheio -> empoderamento e faturamento alto.
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PERFIL DEMOGRAFICO et
DO CLIENTE DO EVS*

/ 0o \
inl

Sexo ldade Classe social
Em grande parte Bastante variavel, a A-C, com
feminino depender do perfil do predominancia

=~ 70% mulher Anfitriao e foco de para classe B
trabalho — (renda mensal domiciliar —

faixa de 20 R$ 7,1 mil e R$ 22 mil)
a 50 anos.

O EVS como método de operacao

DICAUOS IOPANTIIHOES

Nao restrinja o publico do seu Espaco pela “maioria”.
Todos podem se beneficiar de uma nutricao saudavel,
pratica e nutritival

*Fonte: pesquisa qualitativa com Anfitrides.



O EVS como método de operacao

PERFIL
(OU MOMENTO)

busca por opcao mais saudavel
de alimentacao, uma vida mais
equilibrada, bem-estar e, por
muitas vezes, apenas a
socializacao e o convivio no

N

espaco. “Indulgéncia saudavel”.

DIcCa 0S
IOPANRTIIIEES

\
©
—

/
QLA/— —L\.J

* Percepcao extraida via pesquisa qualitativa com Anfitrides

PERFIL

(OU MOMENTO)
busca por um pouco mais que a
opcao saudavel de alimentacéao.
Esta atras de algum resultado de
produto, transformacao corporal,
seja ela perda de peso / gordura ou

ganho de massa (*pode ser o Ae se
tornar o B em algum momento).

O perfil do cliente nao é necessariamente
definitivo, ele pode “transitar’ de um para outro a
depender do seu momento de vida.

ESPACO

PERFIL PSICOGRAFICO* cooramento saudével

PERFIL

(OU MOMENTO)

pode ter chegado ao Espaco
como Perfil “A” ou “B”, mas

demostra interesse ou tem
potencial para oportunidade
negocio / renda extra Herbalife
ou EVS.




O EVS como método de operacao

O

=~60%

Rep Total TV

EVS | UM METODO PODEROSO

Supervisor

-

~

X

versao 1 - Nov.2023

iddsdisdével

N

Supervisor EVS

-

+ 1100/() produtividade

E’%X Novos Supervisores

O

+409%0 atividade

2X N©° Distribuidores ¢/ RO

m




O EVS como método de operacao

EVS

POR QUE E
UM METODO
PODEROSO?

Estrutura fisica de onde o
Anfitriao pode desenvolver o
negocio e combinar diversas
ferramentas de vendas,
demonstrando
profissionalismo para
clientes e prospectos e
trazendo mais disciplina para
sua rotina.

Conectado as
tendéncias: habitos
saudaveis, bem-estarr,
transformacao corporal,
praticidade,
soclalizacao.

Plataforma ideal de
treinamento de
NOVOS
Distribuidores e
futuros Anfitrioes.

Construcao consistente
de renda baseada no
consumo diario e
aumento da
experimentacao de
produtos.

Local adequado para
pequenos eventos
como: HOMSs, Festa
Shake, Apresentacao de
Negocio, Sessao de
Coach, Autoavaliacoes,
etc.

versao 1 - Nov.2023

ESPACO

EVS | UM METODO PODEROSO Gk

Maior fidelizacao de
clientes atraves de
um melhor
relacionamento

de médio e

longo prazo.

Facil duplicacao
do modelo.




O EVS como méetodo de operacao

Basico Intermediario Premium O
oBoticario
Estrutura | R$5a10mil | R$10a15mil | R$ 15 a 30 mil !
R$ 110.000
Estoque 2mil PVs 2mil PVs Amil PVs
inicial R$ 11mil R$ 11mil R$ 22mil

Valores aproximados, podem variar de acordo com a estratégia do Distribuidor Independente.

Herbalife Franquias

Investimento Baixo a Médio Médio a Alto

Taxa de Franquia Nao paga Paga

Royalties Recebe até 5% Paga de 5% a 40%

Bonus Recebe de 2% a 7% Nao existe

Carga media

40h a 50h
semanal

15h a 30h

Estrutura Flexivel e

personalizavel |Rigida e sem customizacao

Risco de

) ) Mais alto
Investimento

Mais baixo

Payback medio 6 al2 meses 24 a 36 meses

INVESTIMENTOS INICIAIS

versao 1 - Nov.2023

ESPACO

asauddvel
N4 Herbalife’

vid

*******
CacauShow MONTANA C N /;-é-\\
Aqui é facil fazer alguém feliz. T |:-.'.I||.'|:h::=..|li:lr-':l fm.-:u;-.-.u inglés definitivo
R$ 64.900 R$ 250.00 a R$ 455.000 R$ 50.000
a 215.700 850.000 a 535.000 a 410.000
Fonte: ABF — Associacéo Brasileira de Franchising
Observacoes

EVS caseiros podem ter até menor investimento em estrutura.
Nao ha limite para investimento em estrutura (apenas referéncia).

Também considerar para fins de investimento:
Eventuais reformas que precisem ser feitas no local.

Capital de Giro - em torno de 6 meses o valor de todos os custos /
despesas mensais.

E 0 mais importante,

Anfitrides no nivel de Supervisor Qualificado maximizam as
chances de lucro com EVS.

Os ganhos reais e sucesso do Distribuidor Independente dependem do tempo e do esfor¢o pessoal
dedicados ao negdcio e também do sucesso na revenda de produtos.



O EVS como método de operacao

Estimativa de Ganho
Bruto por Acesso

rR$ 11,00

PROJECAO LUCROS BRUTOS E PV o davel

Herbalife?

Estimativa de Pontos de Dias de funcionamento no
Volume por Acesso mes

2,0 22

Acessos Diarios

15

25

30

75

80

130

Pontos de Volume

660

1.100

1.320

3.300

3.520

5.7/20

Lucros Brutos
R$ DICA U OSHIOPIANNIGES

Os valores de lucro e pontos de

R$3.630 volume por acesso sao estimativas.
R$6.050 Vocé pode estabelecer estratégias para aumenta-los:

| | Oferecer acessos com ingredientes extras da Herbalife,
R$7.260 como proteina, fibras, entre outros.

' | Montar combos com diferentes produtos!
R$18.150 | Sempre oferecer produtos para serem levados para casa.

| Trabalhar bebidas funcionais!
R$19.360 | E lembre-se sempre de utilizar a quantidade correta de
produtos Herbalife em suas receitas.

R$31.460

As informacédes fornecidas sGo apenas para referéncia, ndao representam nenhum lucro automatico.



, . PROJECAO LUCROS BRUTOS E PV, izidave
O EVS como método de operacao PRODUTOS EECHADOS

Estimativa de Lucro Estimativa de Pontos de
Bruto por Pacote Volume por Acesso

R$ 80,00 53

Qtd clientes més Lucros Brutos

Pontos de Volume

(30% dos acessos) R$
DICAUES IORARNNINGES
5 239 R$360
Da mesma forma gue com 0S acessos,
8 398 R$600 VOCE pode ter estratégias para aumentar o
pacote vendido de produtos fechados.
9 477 R$720
Assegure-se de ter um conhecimento
23 1.193 R$1.800 profundo de todos os produtos do
54 1979 R$1.920 portfolio Herbalife e faca a adequacao
| | aos objetivos e necessidades dos seus
36 2.067 R$3.210 clientes.

As informacédes fornecidas sGo apenas para referéncia, ndao representam nenhum lucro automatico.
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PROJECAO TOTAL

O EVS como método de operacao sauddvel

LUCROS BRUTOS E PV

R$ 3.630 R$ 3.990

R$ 6.050 R$ 6.650
R$ 7.260 R$ 7.980

R$ 18.150

R$ 19.950

R$ 19.360 R$ 21.280

R$ 31.460 R$ 34.580

As informacées fornecidas sdo apenas para referéncia, nao representam nenhum lucro automatico.
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AVALIANDO O viddsaiidael

\/ Herbalife*

Metodos de Operacao Diaria (MDOSs)

PROSPECTO

IMPORTANTE

O Lider deve analisar o prospecto e recomendar os

Meéetodos de Operacao de acordo com o seu perfil

avallado para o momento.

POR EXEMPLO:

Um “MDO avancado”, que requer muito
tempo de dedicacao e/ou grande
complexidade de execucao,

provavelmente néo serda uma boa
escolha para um prospecto que nao
POSSUI 0S requisitos necessarios para
opera-lo.
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AVALIANDO O i
PROSPECTO

Metodos de Operacao Diaria (MDOs)

N

Os requisitos para operacao dos MDOs podem
ser divididos em 2 dimensoes

4 N [ )
Dimensao 1 Dimensao 2
Habilidades o Dedicacao ao Negocio
Experiéncia profissional ‘ng o | Tempo que a pessoa dedicara
Conhecimentos especificos © para fazer o negocio
Caracteristicas pessoais | Nivel de investimento
R$ que fara
N U\l
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PROSPECTO

Em cada uma das dimensoes, 0 prospecto podera
ser classificado em 3 diferentes niveis.

O‘Eg Dimensao 1 Nivel 1 Nivel 2 Nivel 3
™o Habilidades Moderada Alta VEYE!
gm;”_sg‘o 2 Nivel 1 Nivel 2 Nivel 3
edicacao ao e
, . Moderada Alta Maxima
Negocio

Quanto maior o nivel de classificagcao, mais requisitos
possul para operar os diferentes MDOs.

Para apoiar na classificacao dos prospectos, o Lider podera usar a

“Ficha de Avaliacao do Prospecto”.
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ANVZAAR VAN IDION®, i35l
PROSPECTO -

1. Uso de Produtos Herbalife e Conhecimentos de Nutricdo e Bem-Estar Pts Totais

Metodos de Operacao Diaria (MDOSs)

Dimensao 1

1.a) Esta usando produtos Herbalife ha pelo menos 1 més? ( resposta “Nao” = -10) 1 A

1.b) Obteve algum resultado de produto com Herbalife? 1 Hab | I | d ad es

1.c) Tem conhecimentos em nutricao? 1

1.d) Tem conhecimentos em atividade fisica? 1

1.e) Sabe como funciona o trabalho de um coach do bem-estar? 1 TOTAL

2. Experiéncia Profissional Pts Totais

2.a) Jateve experiéncia com vendas? 1 Moderada De 0 a 3 pontos

2.b) Ja foli profissional autbnomo? 1

2.c) Jateve experiéncia com empreendedorismo? 1 Alta De 4 a 7 pontos

2.d) Se sim, a experiéncia fol maior do que 4 anos? 1

2.e) Tem conhecimento com divulgacdo em midias sociais? 1 M Acimade 7

2. Se sim, vocé considera esse conhecimento basico (1pt) , intermediario (2pts) ou 3 axima pontos

avancado (3pts) ? (Se nao, = Opt )
3. Caracteristicas pessoais Pts Totais As perguntas l.ae 1.b sao
3.a) Vocé se considera uma pessoa extrovertida? 1 STy =t
. . . uso dos produtos é dificil a

3.b) Sobre seu networking, quantas pessoas fazem partem de seu ciclo de contato, mais ou 1 “HarbAlizAcA ol b St a5 0
' menos de 200? (Mais de 200 = 1pt, Menos de 200 = Opt) = ¢ ’ p, ) ’ _p

3.0) Vocé considera ter um perfil de investidor mais arrojado ou conservador? (Arrojado = 1pt, 1 necessaria ao Negocio Herbalife.

Conservador = Opt)

Possul boa organizacao financeira? Lida bem com orcamento, receitas e despesas?




Metodos de Operacao Diaria (MDOSs) AVALIANDO O V'das@q"d
PROSPECTO

Dimensao 2
Dedicacao ao Negocio
(Tempo e Investimento R$)

4. Expectativa com o negocio Pts Totais TOTAL

4.a) Essa sera a renda principal para vocé e/ou sua familia? 10 PO NTOS

4.b) Trabalha atualmente? ( a resposta "Nao" deve ser pontuada com 1 e "Sim" com O )

Se sim, pretende continuar em seu emprego atual apos iniciar na Herbalife? ( a resposta Moderada De 0 a 3 pontos

B "Nao" deve ser pontuada com 1 e "Sim" com 0)

Sua disponibilidade para o negocio sera: Parcial (as vezes / fim de semana,
esporadicamente) = 1pt, Meio-periodo = 2pts, ou Integral = 4pts

4.d) Alta De 4 a 7 pontos

4.e) Possui reserva financeira especifica para o negocio? Lo Acimade 7
Maxima ontos

Métodos de Operacao | | tradicional | Desafio de TC | EVS Caseiro | EVS Comercial
recomendados
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PROSPECTO

I\/IATR | Z D E | Tradicional Tradicional Tradicional

RECOMENDA (;AO Maxima | Desafios de TC Desafios de TC Desafios de TC
MDO de acordo com o (8 pts ou +) EVS Caseiro EVS Caseiro
perf” dO Prospecto EVS Comercial EVS Comercial

| Tradicional Tradicional Tradicional

(Q\Eo | Desafios de TC Desafios de TC Desafios de TC
EVS Caseiro EVS Caseiro

Habilidades
Experiéncia profissional

: - EVS Comercial
Conhecimentos especificos

Caracteristicas pessoais | Tradicional Tradicional | Tradicional

Moderada
(Ate 3 pts) EVS Caseiro | EVS Caseiro

Moderada Alta Maxima
(Até 3 pts) (4 a7 pts) (8 pts ou +)

& Dedicacao ao Negocio

( Tempo e Investimento R$ )




Antes de abrir um EVS

Atente-se ao PONTO COMERCIAL que escolhera

Fluxo de pessoas - perto de franquias, comercios, empresas, restaurantes,
servicos em geral e de beleza.

Valor de aluguel + condominio e proximidade a residéncia do Anfitriao.

Defina o HORARIO de Funcionamento
Pode ser integral, parcial, pela manha, almoco, jantar — escolha o horario de acordo com suas necessidades.

Uma vez definido, a disciplina deste horario ajudara na captacao e fidelizacao dos seus clientes!

Planeje sua EQUIPE de apoio, caso necessario

Vocé pode ter pessoas trabalhando no seu EVS, sejam downlines ou nao. O Operador do Espaco pode
contratar funcionarios para apoia-lo em certas atividades, desde que o vinculo empregaticio esteja em

@D conformidade com a legislacao, incluindo o pagamento de salarios, horas de trabalho entre outros requisitos
da legislacao trabalhista. o melhor para seu momento.

Sozinho, vocé economizara o custo, porem se focara mais na operacao.
Com apoio, voce terda um custo adicional, porem podera se focar em captar e fidelizar mais clientes.

O Enquadramento FISCAL / LEGAL
Para um EVS Comercial, € importante obter todas as licencas de ambito governamental.
A classificacao da atividade econdmica (CNAE) deve ser a de “Casa de Cha”.
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GUIA RAPIDO i
ABERTURA DE EVS

N4 Herbalife?

Metodos de Operacao Diaria (MDOs)

6 passos para ABRIR um Espaco Vida Saudavel

(: X (. k

3
6

PREPARAR-SE ST :Xo )24l PARTICIPAR DE oo \[3[Zei=~YFoJ2VAMME OBTER LICENCAS FAZER O SEU
PARA O NA HERBALIFE TREINAMENTOS NA PRATICA DE ESTOQUE
NEGOCIO FUNCIONAMENTO INICIAL

12 etapa: uso dos
Produtos + Clientes
—> estabeleca seu
resultado e cuide de
alguns clientes
antes de abrir seu

EVS.

2° etapa: prepare
um plano de
negocios,
especialmente se
optar por um EVS
comercial. Analise
previamente o
Investimento a ser
feito.

| Registrar seu EVS
Ira manté-lo
atualizado com as
ultimas novidades
e promocoes.

| Faca o registro
atravées do My
Herbalife.

Estude sobre o
negocio, conheca
bem a marca e 0s
produtos, busque
estrategias de
vendas e captacao.

Participe de
diferentes
programas de
treinamento,
fornecidos pelo seu
Patrocinador, e
eventos organizados
pela companhia.

| Visite outros EVS e
entenda como eles
funcionam.

| A prética engloba
Varios aspectos:
desde como mobiliar
0 seu EVS até como
convidar pessoas.

E OPERACAO

Recomenda-se
procurar uma
assessoria contabll
para auxiliar na
abertura juridica e
tributaria do EVS.

| Planeje o que ira
oferecer e faca seu
pedido,
diversificando entre
shakes, sopas e
lanches saudaveis.

| Invista nas
embalagens
Biggers para ter
mais rentabilidade.



Metodos de Operacao Diaria (MDOs)

REDE DE
CONTATOS

Tudo comeca com a
sua rede natural de
contatos: familia,
amigos, colegas de
faculdade e de
trabalho.

Vocé pode ampliar
a suarede com
amigos dos seus
filnos e amigos de
outros familiares.

©
VIZINHANCA

| Visite
pessoalmente o0s
estabelecimentos
de servico mais
proximos ao EVS.

| Vocé pode deixar
material de
divulgacao nestes
estabelecimentos.

MUTIRAO

Vocé também pode
contar com ajuda e
fazer um mutirao
para convidar todo
0 comeércio local.

O ideal € que esta
acao tenha, no
minimo, 10

pessoas
envolvidas com
5.000 convites
distribuidos em
um raio de 200
metros.

GUIA RAPIDO
ABERTURA DE EVS

(-
GOOGLE E WAZE

| Cadastre o
endereco do seu
EVS e horario de
funcionamento no
Google e no Waze.

~N

6 passos para DIVULGAR um Espaco Vida Saudavel

REDES SOCIAIS

Crie perfis
proprios para o
seu EVS em
diferentes redes
soclais.

Capriche nas
fotos e nas
hashtags para
atingir mais
pessoas!

Faca stories
durante a
Inauguracao do seu
EVS.

versao 1 - Nov.2023

vidasauddvel
N/ Herbalife’

(c
NA ENTRADA

| Posicione alguém
na entrada do
EVS no dia da
Inauguracao, para
distribuir convites
e convidar as
pessoas para
conhecerem o
EVS.
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O EVS como método de operacéo vidasauddvel

Os 3 Pilares do Anfitriao de Sucesso

FERRAMENTAS ESTRATEGIA DE CONTROLE DOS
DE NEGOCIO ACESSOS E RECEITAS NUMEROS

Captacao de clientes AcCessos Mapa Diario

Venda de Produtos Ingredientes Extras NUmero de participantes
Fidelizacao Lanches Saudaveis Novos clientes
Recrutamento Drinks funcionais Novos Distribuidores

Retenc&o de Receitas e EVS .
Distribuidores Combos Estoque O sucesso

Ganhos R$ e VP do Anfitriao
PV [ Acesso ® dependera de muitos

DRE — lucro liquido e fatores, mas esses

custo fixo 3 pilares sao
fundamentais
para o seu
desenvolvimento!




versao 1 - Nov.2023

ESTAGIOS DE DESENVOLVIMENTO vidasaudével
DO ANFITRIAO

INICIANTE

INTERMEDIARIO AVANCADO

Dominade 2a 3 Dominade 4 ab Domina 6 ou mais
FERRAMENTAS ferramentas de negécio ferramentas de negécio ferramentas de negécio
DE NEGOCIO associando-as ao EVS associando-as ao EVS associando-as ao EVS
= &
FOCO: Acessos e itens FOCO: Acessos + FOCO: Todos Acessos e
, de simples preparo e Receitas Simples + Receitas + Pacotes de
I ESTRATEGIA DE produtos fechados, dado Pacotes de Produto Produto Fechado +
= ” ACESSOS E que provavelmente Fechado, Programas de Top Anfitries
RECEITAS trabalhara sozinho ja podendo contar com Transformacao Corporal o - “_” rioss
no inicio ajudantes Neste estagio é extremamente O Anfitriao pode
EVS recomendavel o uso de i
o ajudantes no EVS e_S ar em
. - diferentes
: ~ Controle de informagoes Controle de informagoes de estagios para
Controle das informagoes . Nk A cada um dos
+|—| CONTROLE DOS Haelera e Se| BYE — mais avancadas. Ex: qtd. eficiencia" como: PV / :
X|=| NUMEROS faturamento mensal e acessos, clientes novos, acesso, ticket médio RS, pliares.
SUETE T produto fechado, dias de relacao Lucro Bruto vs

maior faturamento Custo Fixo




ESPACO

7
Indice o

1° Pilar do Anfitriao de Sucesso

Ferramentas de Negocio



Ferramentas de Negocio

FERRAMENTAS
DE NEGOCIO

DIcades P
ANTItIIGES:

O Anfitriao pode
usar diversas
ferramentas a
gualguer momento
do seu
desenvolvimento.

INICIANTE INTERMEDIARIO

Domina de 2 a 3 ferramentas Domina de 4 a 5 ferramentas
de negocio associando-as ao de negocio associando-as ao
EVS EVS

Exemplos | Basicas: Exemplos | Médias:
Inauguracao Prospeccao via midias sociais
Convites pessoais Pesquisa 3 ou 4 dias

Festa Shake / Coquetel e Cate da Manha Saudavel

Lista Quente Manha / Tarde / Noite da Beleza

Cartela de Fidelidade Pesquisa na rua
Pasta de Apresentacao Jantar de Negocios

Desenvolvimento do Anfitriao

QUEM SOU EU COMO ANFITRIAO? Gasis

AVANCADO

Domina 6 ou mais ferramentas
de negocio associando-as ao
EVS

Exemplos | Avancadas:
Road Show
Fit Camp

Desafios de
Transformacao Corporal

Maratonas

Autoavaliacao do Bem-Estar /
Coach

—_—

Conforme o Anfitriao se desenvolve e alia mais ferramentas ao EVS, maiores
sao as probabilidades de ganhos R$ e crescimento no plano de marketing

Herbalife!




Ferramentas de Negocio FERRAMENTAS X OBJETIVO vidasguoe

As ferramentas de
negocio podem Clientes Distribuidores

apolar voce eim Prospeccéo Recrutamento
diferentes

objetivos.

Venda Retencao

Fidelizacao Duplicacao

Distribuidores
duplicadores

NOVOS
Distribuidores

Clientes
repetidores

NOoVvos
clientes

>

>




Ferramentas de Negécio FERRAMENTAS POR OBJETIVO vidasauddvel

Ferramentas de Negdcio / Vendas Ca&ﬁiﬁ?gsde \P/?Qddjtgg Fidelizagdo  Recrutamento  Retencéo
Catélogo de Produtos O O O O O
Cartela Fidelidade O O O
Inauguracéo do Negécio O O O
Festa Shake / Coquetel O O O
Convites Pessoais O
Merchandising - Botons, adesivos, camisetas ‘ D] Ge! CI 9S
Basicas = SR
Indicac&o Premiada O rQ ](') ,’-\ PITICF)C) S
Lista Quente O Ferramentas com focos
Geolocalizagdo ( Google e Waze ) O espec ificos também
Corrida das Estrelas O O gerarao resultados
HOM O O “adicionais”.
Sistemas de Treinamento ® ® Ex.: os Convites Pessoais
Manha / Tarde / Noite da Beleza O O O tém como objetivo principa|
Pasta de Apresentacdo O O O a Captac;éio de Clientes,
Café da Manha Saudavel - P3 ou P4 O O 0 que provavelmente
Intermedidrias | Jantar de Negocios O gerard a Venda de
Pesquisas ha rua O Produtos.
Prospeccdo em Midias Sociais / Script O Use as ferramentas de
Parcerias na vizinhanca (servicos) ‘ aco rd OCOmam étri ca d O
Road Show O O O O negocio que quer
Autoavaliacdo do Bem-Estar / Bioimpedancia ‘ ‘ . melhorar, Seja Captag 5.0
Desafios de Transformacao Corporal ‘ ‘ . d = CI I entes, VEn d a d €
Avancgadas S ® ® ® produtos ou
recrutamento.
Fit Camp ‘ ‘ .
Acompanhamento Coach ‘ ‘ .




Ferramentas de Negocio Bt
PELOS ANFITRIOES

(&),

Fidelizacao e Venda Recrutamento e Retencao
de Produtos Distribuidores
Corrida das Estrelas / HOM /

Corrida Maluca Apresentacao de
Autoavaliacao do Bem- Negocio
Estar Jantar de
Desafios Negocios

Maratonas STS

Fit C_amp




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS
PELOS ANFITRIOES

’ Quanto maior a lista do topo do
funil malor a chance de

converter em vendas!

O O OO OO O O O O O

@@999 sivlplplplelylyly

Ferramentas de Negocio




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio P vidasaudave
PELOS ANFITRIOES




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio = vidasaudave
PELOS ANFITRIOES

CONVITES &
PESSOAIS

2

Material para ser entregue na rua,
proximo ao EVS, aos conhecidos ou
em gqualquer ocasiao.

Eles devem ser entregues com uma breve
explicacao sobre o EVS, convidando a
conhecer um local de socializacao para
compartilhar informacoes sobre bem-estar e
também os produtos Herbalife!




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio = vidasaudave
PELOS ANFITRIOES

CONVITES @
PESSOAIS

Preparacao

E de suma importancia que vocé prepare
esta atividade no dia anterior

Defina a quantidade de convites e ja deixe-0S
separados. Assim, quando chegar em seu EVS,
encontrara o trabalho pronto para ser feito.

Como fazer ?

Defina qual local para encontrar pessoas que tenham o perfil para
frequentar o seu Espaco. Feito isso, sua presenca la sera no horario de
pico, quando eles estao entrando ou saindo do local.

Sobre o0s convites individuais é / \

Importante gque seja medida a | A | |
quantidade diéria. A abordagem deve ser feita com vocé bem vestido e com SOrriso no rosto.

Ex: “Ola, tudo bem? Ja conhece nosso Espaco Vida Saudavel? La € um local onde
servimos refeicoes saudaveis e proteicas, para as pessoas que buscam melhorar
sua forma fisica. Neste convite pessoal estao nossos dados e endereco, receber

Encontre essa matematica:
guantos convites sao
necessarios para que um novo

o " vocé sera um prazer!”
participante visite o seu \ /
Espaco?
Encontrando o numero, sabera / \

Trocar flyers com os estabelecimentos ao redor € uma forma também eficaz.

Ex: “Olal Se vocé permitir que eu deixe alguns convites meus em cima

do seu balc&o, eu posso deixar os seus convites em cima do meu balcao também. O que
vocé acha?”

guantos convites precisara fazer
diariamente para chegar nas
suas metas mensal, semestral e
anual.




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio = vidasaudave
PELOS ANFITRIOES

CONVITES VIA Protocolo Instagram
MIDIA SOC'AL @ 15-20 publicac0es nos Stories todos os dias

O que seriam essas postagens?

. Localizacao e horario de funcionamento

. Fotos dos shakes e das receitas que sao servidas em seu Espaco

. Fotos de seus clientes consumindo em seu Espaco

. Kits de Produtos

. Promocoes e atividades, como Desafios de Transformacao Corporal

3 publicacoes no Feed diariamente

O objetivo € o mesmo dos O feed deve ser uma especie de extensao de seu cardapio.

Obs: Pessoas nao se conectam com “embalagens”. Nao publique as imagens dos produtos
fechados e sim dos produtos e receitas preparados.

convites feitos
presencialmente,

entretanto aqui se utilizara 50 mensagens por dia (respeitando o limite 10 mensagens por hora)
Para quem enviar essas mensagens?

o principal meio pelo A -

qual as pessoas se Seus seguidores gue interagem em suas fotos
relacionam hoje em dia — Seus seguidores que visualizam seus stories
as midias sociais. Para os seguidores dos estabelecimentos proximos ao seu Espaco

Impulsionamento
R$ 10,00/dia - invista esse valor em suas melhores fotos e videos

Seqguir 100 pessoas por dia




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio = vidasaudave
PELOS ANFITRIOES

Ol4, tudo bem? Como vocé esta?

Gostariamos de te convidar para conhecer nosso estabelecimento de shakes proteicos. Somos
apaixonados por oferecer opcoes saudaveis e saborosas para uma alimentacao
equilibrada e acreditamos gue voce iria adorar conhecer o nosso Espaco.

Nosso cardapio oferece uma ampla variedade de sabores, desde frutas até opcoes mais
elaboradas com mix de proteinas e alimentos nutritivos.

Além disso, nossos shakes sao feitos com ingredientes frescos e de alta qualidade, para garantir
0 melhor sabor e beneficios para a saude.

Também oferecemos a praticidade de nossos clientes consumirem 0s N0ssos produtos em sua
casa através de nosso delivery. Gostaria de receber o nosso cardapio? & [link do seu
cardapio]

E na sua primeira visita, te presentearemos com um brinde exclusivo! Ficaremos no seu aguardo,
viu? Obs: o brinde € uma Autoavaliacdo do Bem-Estar.




FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS e
. PELOS ANFITRIOES s

PESQUISAS

Pesquisas rapidas que visam um primeiro contato com o
cliente, com perguntas sobre estilo de vida, rotina, tipo de
alimentacao e satisfacdo com a propria imagem.

Forma do cliente iniciar o uso dos produtos,
custo acessivel.

O cliente pode degustar em casa, 3, 5 ou 6 dias.
~orma simples, versatil e pratica de apresentar os produtos.

Depois € feito o convite para uma conversa no EVS, ja que as
pesguisas sao comuns entre os Anfitrioes.

BENEFICIOS
| Atrair novos clientes.

| Aumentar a venda de produtos fechados.

| Solicitar indicacoes.

| Degustacado em grupos familiares.



TARDE DA @
BELEZA

Demonstracao de cuidados com a pele
através da apresentacao de produtos de
nutricao externa (linha SKIN), oferecendo
todos os passos para uma pele limpa,
hidratada e nutrida.

BENEFICIOS

Conqguistar novos clientes ao atrair uma
clientela fora da nutricao interna.

Adicionar um método de captacao de clientes

ao seu fluxo / obtencao de indicacoes.

Fidelizar clientes, que podem ser premiados
com uma hidratacao facial e assim conhecer
outros produtos Herbalife.

vidasau

AS FERRAMENTAS MAIS USADAS i el
Ferramentas de Negocio = aucave
PELOS ANFITRIOES




g

; UTILIZADAS PELOS ANFITRIOES (s =

FESTA SHAKE

Reunido de apresentacdo e degustacao dos produtos e neg6cio Herbalife.

Ferramenta de simples execucéao, facilmente duplicavel e que possibilita otimizar o tempo e
0S numeros; principalmente para as pessoas que trabalham em tempo parcial. Em uma Unica
apresentacao permite atingir um maior numero de pessoas, tanto para vendas quanto para
recrutamento.

Pode ser chamada de “Festa de inauguracao do negdcio” do novo Distribuidor. Possibilita
apresentar os produtos e a oportunidade de negocio para a Lista Quente do novo Distribuidor.

Isto favorece a quebra de paradigmas, melhorando a compreenséo e o apoio dos familiares BENEFICIOS

com 0 novo hegoclio. | Conguistar novos clientes através
Apoia o treinamento e desenvolvimento de habilidades de apresentacao em publico do da degustacao dos produtos e da
novo Distribuidor. Autoavaliacao do Bem-Estarr.
Oportunidade de reunir pessoas em varios lugares - domicilio, lojas, empresas, Espaco Captar novos Distribuidores ao
Vida Saudavel — diariamente ou semanalmente, de forma rotineira, para Distribuidores novos apresentar a oportunidade de

ou experientes, com foco na geracao novos contatos, captacao de novos clientes e aumento negocio Herbalife.
da base de Distribuidores.

Aumentar a compra por impulso.

Permite construir um resultado financeiro impactante, em tempo parcial, para se tornar
atrativo tambem para pessoas que iniciarao Herbalife simultaneamente com seu emprego ou
negocio.




Ferramentas de Negocio

FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS oy,
PELOS ANFITRIOES e

CAFE DA MANHA
SAUDAVEL

Conscientizacao do cliente sobre a importancia da primeira refeicao

do dia — o Café da Manha — e apresentacao dos produtos Herbalife
COMO apolio para a sua nutricao.

BENEFICIOS

| Apresentar mais um momento de consumo dos produtos
Herbalife, aumentando as possibilidades de venda no EVS e

tambem a venda de produtos fechados para consumo
domiciliar.

Ampliar o horario de funcionamento do EVS, o que pode gerar
mais movimento e vendas.

Fidelizar clientes que ja comecam o dia com uma refeicao

saudavel e tendem a manter uma alimentacéao saudavel
também no almoco.



FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS e
; PELOS ANFITRIOES Lo

FESTA SHAKE e CAFE DA MANHA SAUDAVEL sio ferramentas poderosas para gerar experimentacéo
e fazer as pessoas terem contato com os produtos Herbalife.

Confira outras dicas de como usar a degustacao de produtos:

Levar degustacoes de shakes, fibras /Degustar produtos dentro do SGU\
solluveis ou receitas salgadas e doces Espaco para participantes que
- N0S comeércios aos redor do seu ainda nao experimentaram estas
EVS - trara novos participantes. opgoes.
DICA UOS
Levar pequenas amostras d_e Fiber o | EX.: hoje e dia de degusta_lr_A(;al Proteico 1[o)¢) Anfitrioes
Concentrate para estabelecimentos proximos para todos aqueles que visitarem o EVS.
. . Neste mesmo formato
e deixar seus convites do Espaco. ;
podem ser feitas
) _ ) | Cologque as embalagens em uma mesa degustacdes de
Importante também registrar os numeros dAe onde todos possam ver. Também deixe o0s quaisquer produtos.
WhatsApp das pessoas para as quais voce sachés A vista. | ]
entregou amostras, assim aumentara sua O Importante e SRl
base de prospectos. , . . faca com a frequencia
I No pos-degustag,ao, ch_ame%r para agao de necessaria para o
venda. Vocé vera que ficara mais facll atingimento dos seus

vender! objetivos.




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS
Ferramentas de Negocio s
PELOS ANFITRIOES

! '

Degustar produtos em eventos DegustacOes em academias

pontuais da sua regiao. também sao muito interessantes

EX: entrar em contato com uma empresa Escolha os produtos adequados para cada
proxima ao seu Espaco Vida Saudavel e modalidade. Neste caso, a linha 24h, o Liftoff e as
ofertar um Café da Manha Saudavel para os bebidas como N-R-G e Herbal Concentrate podem
funcionarios. trazer otimos resultados.

Script exemplo usado por Anfitrioes

Ola, meu nome & . Todos 0os meses escolhemos uma
empresa proxima ao nosso Espaco Vida Saudavel para
presentear com nosso Café da Manha Saudavel.

Vocé podera experimentar produtos proteicos e saudaveis,

além de receber informacdes de como podem se alimentar
melhor.

Qual seria o melhor dia para voce vir aqui?
Terca ou guarta? Quinta ou sexta?

vidasaudével

N Herbalife?

-

Dica: nao faca perguntas que possam ser
respondidas com “NAQO* Aceito o convite, esteja
preparado para a quantidade de funcionarios
com suas degustacoes. Leve seus convites e
fichas para colher as informacoes dos
participantes da acao.

~




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio = vidasaudave
PELOS ANFITRIOES

Fidelizacao e Venda
de Produtos

Corrida das Estrelas /
Corrida Maluca

Autoavaliacao do Bem-
Estar

Desafios

Maratonas

Fit C_amp




FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS e
. PELOS ANFITRIOES S

CORRIDA MALUCA/
CORRIDA DAS ESTRELAS

Jodo Ribewro TTTL Lt ook oot s RO}
O participante acumula estrelas ao longo do més de acordo com criterios, Gabriel Lopes RTTL A A Ak bt
que podem ser: Joana Souza T
L L Carlos Alberto
Acessos; Indicacoes; Produtos fechados; Cadastro; Participacao em \fan Corréa
treinamentos e em eventos. AmMEROM. &g UL saad
0 - a0 FCNM” ......00:: o:‘. ....

Sugestbes de premiacéo: José Persis .

Os trés participantes que acumularem mais estrelas em um determinado Jandira Cabral

periodo podem ganhar prémios; BeatrizLima

. N Thiago Vasconce\os

Produtos Herbalife ou produtos que promovam a marca sao boas Carla Miranda

sugestoes de premios,; Mauro Sarmento

O Anfitriao nao pode dar prémios em dinheiro aos participantes. Jaime Shrqpeis pppaeeR TT LA AL

UNNM““\”C ahh AAES .

BENEFICIOS

| Aumento dos indicadores escolhidos como critérios: acessos, ticket méedio,
prospectos, etc.

| Fidelizacao de clientes e aumento dos prospectos para 0 hegocio.




BEM-ESTAR

Ferramentas de Negocio AUTOAVAUA(;AO DO . vidasaudavel

0 nosan estio de vida & opgiies alimentares afetsm o nesso bem-setrn B pessiel fazer grandes mudanigss com pequanas aghes no ssu dia a dia, comegando

N ot s g s e s Qu estlo,n ario com perguntas SENEE RS
i s s sobre habitos alimentares, estilo . . .
PERGUNTAS . : | Conhecer o estilo de vida, a rotina e
18, Voo ez dita da corroe do paso? N de vida e gere_nuamento de PESO atividade fisica do prospecto ou cliente e
=R : : para gue os clientes conhecam compreender suas verdadeiras
| P seu atual estado de bem-estar. necessidades.
% 22.uss roupas d s mlhor vereio ainda servam? L Oferecer ao potencial cliente conselhos
e A maior parte das org anizac;'c")es uteis dg lzem-estar, apresentar a al_ternatlva
A B 2 GRS SR A de nutricao da Herbalife e compartilhar sua
e R - o P 9 _ experiéncia ou testemunhal verdadeiro com
balanca de bioimpedancia para 0 uso dos produtos.
Quario wocd estd disposio 2 investr mansalmants para maborar o ssu el da wida? fornecer Informa(}o_es Como Obter Indlcagﬁes Vlsando aumentar
massa magra, indice de gordura a rede de contatos.
A el b s o 00t corporal, etc. Ajudar o maior nimero de pessoas levando
Bm cada araa e reflts por gual wacl pode coOmBCar sus "'I.J.‘I informagﬁes.
1 Alguns Distribuidores fazem a Aumentar as vendas com a possibilidade
autoavaliacdo online, através de de fechar pacotes (acompanhamento de
: : . coaching + nutricao).
P et b e et St apllCaUVOS espeCIfICOS.
AUTOAVALIAGAO DO BEM-ESTAR
Resultado da Autoavallacio DICAUOSTOPANNIHIOES
- - Vocé pode fazer o download da FICHA DE AUTOAVALIACAO DO BEM-

ESTAR em:
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FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS oy,
PELOS ANFITRIOES N

FIT CAMP

Evento de pratica
esportiva, organizado para
reunir um grupo de pessoas
motivadas pelos mesmos
objetivos: vida saudavel,
pratica de atividade fisica
e diversao.

O proposito desta atividade
é atrair clientes de uma
forma divertida e
saudavel, levando-os aos
EVS em seguida para
consumir produtos e ate
realizar uma pequena HOM.

~

BENEFICIOS

Apresentar os produtos Herbalife e
conquistar novos clientes, através da
degustacao de produtos.

Apresentar a oportunidade
de negdcio Herbalife.

Divulgar a marca Herbalife,
poIs 0s participantes utilizam
vestimentas com a marca.

Fortalecer a sua organizacao.

Conhecer pessoas interessadas em
realizar atividades fisicas e ter um estilo
de vida mais ativo.

Desenvolver o relacionamento e
soclalizacao entre os participantes.




Ferramentas de Negocio

MARATONAS @

Maratonas é a gameficacao dos grupos de Desafios.

FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS
PELOS ANFITRIOES

vid

ESPACO

asauddvel
N Herbalife”

E uma ferramenta para captar, acompanhar, duplicar clientes e

Supervisores online e offline.

Grupo de 10 pessoas e tem duracao de 10 dias cada volta.

BENEFICIOS
CLIENTES

| Fornecer aos clientes informacdes uteis sobre
alimentacao e estilo de vida saudavel, consolidar os
habitos de alimentacao saudavel.

Motivar para usar o produto por mais tempo.

Criar uma atmosfera divertida e competitiva.

Ajudar ao cliente a construir a relacao de confianca
com o Distribuidor e a equipe.

| Nao perder a disposicéo para obter os resultados.

DISTRIBUIDORES

| Ensinar na pratica as habilidades de
desenvolvimento da base de clientes.

| Obter as recomendacdes e construir o
circulo dos clientes sob clientes ja

existentes.

| Promover os produtos e aumentar o

CONSUMO Por mes.

| Aumentar o volume pessoal e

organizacional.




asauv

FERRAMENTAS MAIS UTILIZADAS e
; PELOS ANFITRIOES Lo

DESAFIOS @&

Forma ludica de competicao com prazo determinado de
tempo (21, 30, 60, 90 dias por exemplo), que ajuda um
grupo de participantes a alcancar uma melhor versao de

S| mesmos através de um estilo de vida ativo e
saudavel.

Uma excelente oportunidade para o Distribuidor

apresentar os produtos Herbalife e gerar contatos.

Pode incluir temas como atividade fisica, imagem e
autoestima, receitas saudaveis, apoio em grupo,
hidratacao, descanso, administracao do estresse,
desenvolvimento pessoal, entre outros.

BENEFICIOS

| Formar uma comunidade interativa, que motive 0s participantes
a terem uma vida mais ativa e saudavel, alem de resultados
com uso de produtos.

Melhorar a venda de produtos fechados e a retencao dos
clientes.

Aumentar a socializacao entre os participantes, ja que estes
competem entre si.

Obter indicacoes através da transformacao corporal
(parentes, amigos, redes sociais, etc).



Ferramentas de Negocio

Atraveés de posts nas redes sociais, com
a chamada para o Desafio que iniciara em
alguns dias. O ideal € colocar muitas fotos
de antes e depois antes da chamada para
acao, desde gue voceé tenha autorizacao
destas pessoas. Chame para a acao de uma
forma simples. Ex: mande um Direct se vocé
tem interesse neste Desafio!

Convidar pessoas da sua familia.

Essa forma sempre funciona, pois cada
iIndividuo esta em um momento diferente de
sua situacao de peso. Por exemplo: OIl4, tia,
tudo bem? Voceé sabe gue eu trabalho com
transformacao corporal e este més estamos
Iniciando uma turma nova. Bora participar?

AS FERRAMENTAS MAIS USADAS viddise sl

asauv

PELOS ANFITRIOES -

Fazer enquetes na rede social tambéem é
uma forma bastante usada para prospeccao
e filtro dagueles que estao em busca de
melhorar sua forma fisica. Por exemplo: ja
pensou em ficar mais leve até o Natal?
Enqguete (quero / sim / preciso ). Aqueles que
responderem qualquer uma das opcoes, voce
chama para o Desafio: Ola, tudo bem? Meu
nome €& e VI que VOCE respondeu
nossa enquete. Para qual WhatsApp envio
mais informacoes”?

Convidar os participantes do EVS para
entrarem no Desafio: Ex: bora entrar
nesse Desafio? Ja temos muitos
participantes e gueremos VOCE junto com
a gentel!




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
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PELOS ANFITRIOES

Cada Desafio tem suas caracteristicas e programas ja
estabelecidos. Seu papel é saber explicar como vai funcionar
0s dias, quals sao 0S programas gue existem e também o
gue esta incluso no acompanhamento.

Primeiros passos:
ldentificar as necessidades do cliente.
Fazer a Autoavaliacao do Bem-Estar.
Apresentar os diferentes pacotes de produtos fechados.

Depois vem o fechamento da venda.

Essa parte € composta por perguntas simples.

Por exemplo: sua Autoavaliacao do Bem-Estar apontou estes
resultados e vocé me disse que sua necessidade € baixar
____kg. Qual destes pacotes gue apresentei cabe no seu
bolso? Programa A, B ou C ?




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
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PELOS ANFITRIOES

Este € um momento muito importante do Desafio, pois € o
“pos-venda’. Faz total diferenca nos resultados dos clientes e
fidelizacao para futuras compras.

O acompanhamento do Desafio pode ser feito de 2 formas:

1. Individual 2. Em grupo

Voce indica como o cliente prepara 0s Todas as atividades citadas, porém em grupo. Isso
produtos que adquiriu e também em qual faz com gue seja criada uma comunidade de
momento consumi-los durante o dia. Indique pessoas que se ajudam e inspiram. E importante que
guais sao outras opcoes de produtos. Em sua comunicacao como Anfitriao Coach seja feita
muitos casos, fale também sobre atividade todos os dias do Desafio. O cliente tera a percepcao

fisica, caso o cliente tenha disponibilidade de estar sendo assistido e acompanhado por voce.
para ISSso.




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
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PELOS ANFITRIOES

Recrutamento e Retencao
Distribuidores

HOM /

Apresentacao de
Negocio

Jantar de
Negocios

STS
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PELOS ANFITRIOES

HOM / APRESENTACAO
DE NEGOCIOS

Dica:
Procure Sempre conversar

Voce pode usar os eventos da sua com seus clientes e descobrir

organizacao para levar potenciais _
interessados no negocio Herbalife. — seus Interesses. Temas com

nutricao, bem-estar e

Ou ainda pode reservar um tempo
em seu EVS para apresentar a & Y /
oportunidade individualmente a  [OUMNE =SSN BTl g (Vi [eETo [ o - IR =Tg[elpli Ty
clientes interessados. ' NN /-

negocios podem ser boas

um potencial prospecto.
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PELOS ANFITRIOES

STS — Sistemas de Treinamento de Sucesso

Os eventos de treinamento e capacitacao de sua organizacao sao otimas ferramentas
para demonstrar o profissionalismo e o potencial de ganhos do negocio Herbalife.

Aproveite promocoes, Desafios e incentivos realizados com seus clientes e leve-os para
reconhecimento nos eventos de sua organizacao.

Além de fidelizar seus clientes, vocé podera despertar o interesse das pessoas pela
oportunidade de negocio.




A

AS FERRAMENTAS MAIS USADAS e
Ferramentas de Negocio = vidasaudave
PELOS ANFITRIOES

JANTAR DE 1O
NEGOCIOS o

E uma forma descontraida de

apresentar a empresa, 0s
produtos e a Oportunidade de

Negocio Herbalife, com o

objetivo de recrutar novos

Distribuidores Independentes.




AS FERRAMENTAS MAIS USADAS
PELOS ANFITRIOES

Ferramentas de Negdcio sauddvel
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Entrega dos itens do seu cardapio na casa ou no
local de trabalho dos clientes.

Vocé encontra artes para impressao e também para o
ambiente digital no site espacoherbalife.com.br.

BENEFICIOS

| Aumentar o raio de atendimento (km) do EVS. Em
media, as pessoas se deslocam de 1 a 2 km para
chegar ao EVS. No delivery, usualmente, sao
considerados 10 km para o raio de entrega.

Incrementar a sua lucratividade, faturamento e Pontos
de Volume.

Otimizar seus recursos. O delivery nao exige o
aumento de estrutura fisica para que sejam atendidos
mais clientes.
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HERBALIFE

JUTRITION

VOCE MANTEM UMA
VIDA SAUD

AVEL?

ESPACO

vidasauddvel

Stand para feiras comerciais, eventos e outras
atividades com grande fluxo de pessoas para divulgar
a marca Herbalife.

O Road Show conta com display, banner e folheteria
para ser entregue durante os eventos. As artes para
Impressao sao disponibilizadas no site
espacoherbalife.com.br.

BENEFICIOS

| Estar em contato com um maior numero de pessoas
em um mesmo local.

| Obter indicacdes e criar uma base de prospectos.

| Apresentar os produtos e a oportunidade de negodcio
Herbalife, além de oferecer os produtos para
degustacao gratuita.

| Entregar folheteria e outros materiais que divulgam o
EVS, a oportunidade de negocio, os produtos e a
marca Herbalife.

N Herbalife?
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PASTA DE

APRESENTACAO

| Resultados com
uso de produtos.
Fotos pessoais, de clientes e de
resultados oficiais da Herbalife,
antes e depois.

BENEFICIOS

| Simplificar e padronizar a apresentacao de produtos
e do negodcio Herbalife, principalmente para os
novos Distribuidores que precisam de uma linha
clara de raciocinio.

Ter uma ferramenta para Distribuidores que querem

| Ficha de Autoavaliacao.
ter uma renda extra.

Ajuda a entender o momento do
potencial cliente. Aumentar as vendas de produtos fechados e
Incrementar ganhos.

| Kits de Produtos. Mostrar resultados dos produtos de maneira visual
Tenha varias opcoes de kits para para o cliente, incluindo os resultados do proprio
ajudar no fechamento da venda. Distribuidor.
Diversificar as vendas de produtos fechados, pois o
| Oportunidade de negocio. Distribuidor mostra todo o portfolio com a pasta de
Pode apresentar uma oportunidade apresentacao.

de renda extra e aumentar a sua Atrair potenciais Distribuidores.
organizacao.
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\_/ Herbalife*

Langamento

H . |' -rI
‘l

\
\

DRINK

Nutrigao \nte\\geqte
para uma vida ativa

SMART B
COMPLEA E

Traz conteudo informativo sobre ciéncia e tecnologia,
. == 4 receitas, historias de sucesso com 0s produtos e com
| EN AR EM PO @ \MUNIDADE ' y/

a Oportunidade de Negocio e muito mais.
Pode ser fisico ou online.
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Herbalife*

Ferramentas de Negocio

" HERBALIFE

L TION

PESO AGORA!
PERGUNTE-ME

.
- -
-
A

E uma 6tima forma de fazer contato e
conversar com pessoas gque ainda nao
conhece.
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aco Herbalife Nutrition —Esp. X -

C @& espacoherbalife.com.br G 2 % *» 0O 0 :

) WhatsApp O MyHerbalife - Admin Portal Anfitridzo 0] hrbl.me/evs 8 My Zoom g Google Tradutor ﬁ All Files | My Box @ duplicavel.com/taqui @ Meu Inicio — Herbal...

Materiais de Suporte, Ferramentas e tudo que
0 Anfitriao precisa para aumentar suas

ESPACO  §

LANCAMENTO | © '

BEBIDAS | S/ ROAD

Herbalifé’

Nosso Herbalife? | suae,

MATERIAIS DE APOIO SUPERTRUNFO

Artes personalizadas Videos e tutoriais Guias e ebook’s UNIVERSIDADE DO EVS BEBIDAS FUNCIONAIS ROAD SHOW ONACTIVE
MATERIAIS DE APOIO

UMA OPORTUNIDADE
DE NEGOCIO SAUDAVEL

FERRAMENTAS MASTERCLASS DICAS DE VENDAS Sl e
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1. 2. 3.

O resultado de produto e O papel do “Anfitriao-Coach” pode Concelto principal para perda de peso / ganho de massa -
uma das ferramentas mais potencializar os resultados de base da estratégia dos produtos Herbalife!

poderosas para fidelizacao produto dos seus clientes!

de clientes e Apoiar e orientar quem busca

recrutamento de melhor qualidade de vida, seja pela

Distribuidores. perda de peso ou pela adocdo de uma

alimentacao saudavel.

Foco corpo, mente e saude -
orientacoes nutricionais e

desenvolvimento de mentalidade para
mudanca de comportamento e crencas
limitantes.

Manter Peso
Através da “Manutencao” Calodrica
Comer as mesmas calorias que gasta

Acompanhamento dos novos habitos Troca de 1 das 3 refeicOes principais pelo Shake

alimentares e rotina de vida para apoio
na conquista dos objetivos do cliente.

Motivacao e celebracéo dos resultados
conguistados.




ESTRATEGIA DE PACOTES PARA e
Ferramentas de Negocio vidasaudave
PROGRAMAS DE CONTROLE DE PESO

Estrategia indicada para Distribuidores que ainda Estrategia indicada para Distribuidores
nao possuem muitos conhecimentos em nutricao com conhecimentos em nutricao e
e transformacao corporal. transformacao corporal.
Shake e NutreV como base dos pacotes. Os pacotes devem ser organizados de
Podem ser oferecidos chas e fibras conforme acordo com os objetivos dos clientes:
oportunidade. Perda de Gordura
Pode-se tambéem oferecer produtos para Manutencao do Peso
necessidades especificas, como colageno para Ganho de Massa Magra

saude da pele ou Liftoff para mais energia.




ESTRATEGIA BASICA s
PROGRAMAS DE CONTROLE DE PESO

asauv

Ferramentas de Neg auaave
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PROGRAMAS DE CONTROLE DE PESO

PRIMEIRO PASSO: DEFINIR O OBJETIVO DO CLIENTE!

(maior busca por parte
dos clientes)

Manutencao de peso/massa muscular:
Equilibrio de calorias
Pratica regular de exercicios fisicos
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Ferramentas de Negdcio

Para informac6es sobre os produtos Herbalife, consulte o catalogo ou acesse www.herbalife.com.br. Leia atentamente o rétulo antes de consumir os produtos.

Necessario: deficit caldrico (+proteinas, - calorias) | pratica regular de exercicios fisicos

Shake: refeicao pratica rica em fibras e proteinas - base do plano
alimentar Herbalife.

Chas: hidratacdo + Energia e Termogenia (cafeina) + Efeito
antioxidante (fitonutrientes).

NutreV: bebida a base de proteina de soja alternativa ao leite.

ldem Basico +

Fibras: auxilio para o bom funcionamento do intestino com baixa
caloria + hidratacao.

Proteina em PO4: suplementacao de proteina para
manutencao / ganho de massa muscular.

VN \olell =/ = Yl p Barra de Proteina e Acai Proteico: lanche proteico que evita
= of = of o picos de fome.

Colageno VERISOL: vitaminas e minerais para a saude da pele,
cabelos e unhas + Vitamina D para manutencao de 0ssos e
dentes + Whey Protein para massa muscular.
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ESTRATEGIA AVANCADA vidss el

asau

PROGRAMAS DE CONTROLE DE PESO ——

Ferramentas de Negdcio

Para informac6es sobre os produtos Herbalife, consulte o catalogo ou acesse www.herbalife.com.br. Leia atentamente o rétulo antes de consumir os produtos.

MANTER Manutencéo de peso/massa muscular: equilibrio de calorias | pratica regular de exercicios fisicos

Shake: refeicao pratica rica em fibras e proteinas - base do plano
alimentar Herbalife.

NutreV: bebida a base de proteina de soja alternativa ao leite.

ldem Basico +
Chas: hidratacao + energia e termogenia (cafeina) + efeito
antioxidante (fitonutrientes).

Fibras: auxilio para o bom funcionamento do intestino com baixa
caloria + hidratacao.

Barra de Proteina: lanche proteico que evita picos de fome.

Glutamina: apoio na reparacao muscular apos atividade fisica +
Reforco do sistema imunoldgico apos periodos intensos de
exercicio.

Herbalifeline: Omega-3, auxilia na manutencdo de niveis
saudaveis de triglicerideos + Vitamina E, protecao das células
contra o estresse oxidativo.

AVANCADO
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ESTRATEGIA AVANCADA vidss el

asau

PROGRAMAS DE CONTROLE DE PESO ——

Ferramentas de Negdcio

Para informac6es sobre os produtos Herbalife, consulte o catalogo ou acesse www.herbalife.com.br. Leia atentamente o rétulo antes de consumir os produtos.

GANHAR Ganho de massa muscular: dieta hiperproteica e hipercalérica | pratica intensa de exercicios de forca

Shake: refeicao pratica rica em fibras e proteinas - base do
plano alimentar Herbalife.

Whey Protein 3W: pds-treino para formacao de musculos e
0ss0s com disponibilizacao gradual de proteinas + contribui
para recuperacao muscular pds-exercicio.

dem Basico +

_iftoff: blend exclusivo de cafeina e taurina, funciona como
oré-treino oferecendo energia e disposicao + Vitaminas do
Complexo B auxiliando no metabolismo energético.

Glutamina: apoio na reparacao muscular apos atividade fisica
+ reforco do sistema imunoldgico apos periodos intensos de
exercicio.

EEEEEEEEE

Barra de Proteina: lanche proteico que evita picos de fome.

Protein Crunch: crisps crocantes para complementar as
necessidades de proteina diaria - proteina de alto valor
bioldgico para auxiliar no ganho de massa muscular.

AVANCADO
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CHAVE DO SUCESSO :

O ANFITRIAO-COACH! Dok

ACOMPANHAMENTO, MOTIVACAO E ORIENTACAO = RELACIONAMENTO =

- R

Pesquisa realizada com Clientes Premium
“Na sua opiniao, qual o fator determinante para fidelizacao?”

Todos os clientes
tém Interesse nos
produtos, mas e o

Relacionamento e acompanhamento Opiniao dos clientes sobre a importancia da
1 com o Distribuidor orientacao e motivacao do Coach para o

consumo de produtos:

2 Dicas sobre rotinas alimentares e relacionamento o
Informacao sobre os produtos maior diferencial

Fidelizagcao é o ato de tornar clientes em pessoas Muito importante Importante d(.) 0SS0 s_er\_/lgo

fiéis ao seu produto e servico. € Isso contribul

Ao tomar um shake todos os dias, por exemplo, diretamente no consumo

significa que aquela pessoa é fiel ao produto, que e resultado.

esta satisfeita com a qualidade do servico e Pouco importante Nada importante

certamente indicara para outras pessoas.
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2° Pilar do Anfitriao de Sucesso
Estratégia de Acessos e Receltas



ACESSO

BASICO RECEITAS

Consumo Variedade de sabor
diario e nutricao

Podem funcionar
como refeicoes ou
complementos

Refeicao completa e
de baixa caloria

Experimentacao
com receitas
“porcionadas’

Experiéncia de
“‘comida de verdade”

vidasaudavel
N4 Herbalife’

© ©

INGREDIENTES
EXTRAS

Objetivos
especificos

Beneficios
nutricionais
+
Incremento:

Faturamento R$
Ganhos / PV

LANCHES

SAUDAVEIS

Aumento da
frequéncia do
consumo HBL

Melhores resultados

+

Incremento:
Faturamento R$
Ganhos / PV

vidasaudavel
N Herbalife”

©

COMBOS

BEBIDAS

Novas
oportunidades

Vantagem
econdmica

Novos publicos Mais nutricao por

Novos momentos melhor valor
+ +
Incremento: Incremento:
Faturamento R$ Faturamento R$
Ganhos / PV Ganhos / PV
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/ REPRESENTACAO GRAFICA PARA O ANFITRIAO \

QUE TRABALHA “SOZINHO”
@ Bebidas
Muito \ Ingredientes
Lanch,es | S
f EUS Saudavels
== Contato @l@
: AL/ essoal ‘
PDICACGS \Jz (F:)O . Médio Acessos
TOp ANRTitees < clientes ol
Receitas
Pouco
Pouco Médio Muito

\ Trabalho operacional na preparacao (“cozinha”) /
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INICIANTE INTERMEDIARIO AVANCADO

Exemplos Exemplos Exemplos
Shakes Batidos Shakes Batidos, Chas, Drinks Todos os itens disponiveis
Chas Lanches Saudaveis Programas de Transformacao
Drinks Receitas um pouco mais Corporal de todos os estagios,
Lanches Saudaveis elaboradas Irg(;l: (I::?;r ganho de massa
Receitas Simples Pacotes de Produtos Fechados

gue nao envolvam trabalho muito
complexo de transformacao
corporal.

Conforme o negodcio do Anfitriao cresce conquistando mais clientes, pode trazer
ajudante(s) para seu EVS e assim trabalhar todas as possibilidades em termos de
produtos — ciclo virtuoso +OPCOES +CLIENTES +GANHOS R$
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D gue sao e para que servem?

Opcao
Doce

Opcao
Salgada

4 )

Shake preparado
com NutreV

©. 0

1,54 207

PV/porcao kcal
. W,
4 )

Nutri Soup preparada com
leite semidesnatado

4 )

. 0O __

1,57 | 202

PV/porcéao kcal

vidasaudével
N/ Herbalife’

(

Herbal Concentrate

PV/porgcao kcal

N )

N-R-G

KL
-

Herbal Concentrate

N-R-G
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Estratégia de Acessos e Receitas INGREDIENTES EXTRAS vidasaudavel

O gue sao e para que servem? | FIBRAS COLAGENO LIFTOFF
Melhor digestao e Cuidados para pele, Cafeina e Taurina
. Os ingredientes extras podem servir para funcionamento do cabelo e unha. para um boost na sua

) " ; — i intestino. energia!
diferentes finalidades nutricionais e | °

podem dar um “boost” em seu acesso!

| Sempre ofereca ingredientes adicionais Fibra Liquida Fibra em p6

O

aos seus clientes para gerar a
experimentacao e aumentar suas

O

O

vendas! 0,66 6 0,368 | 15 1,35 43 1,32 15
PV/porcao* | Kcal/porcao* PV/porcao* | Kcal/porcao* PV/porcao* | Kcal/porcao* PV/porcao* | Kcal/porcao*
' E importante tambem conhecer as PROTEINAS GLUTAMINA E CR7 DRIVE
necessidades e ObjEtIVOS dos seus O macronutriente mais importante para Suplementacao esportiva para
construcao de massa magra! guem busca alto rendimento em

clientes para oferecer as corretas
opcoes nutricionais!

seu dia a dig

TURBINANDO SEU ACESSO! Proteina em po Protein Crunch

O

O

0,47 44 0,80 36 0,30 20 0,83 100

PV/porcao* | Kcal/porcao* PV/porcao* | Kcal/porcao* PV/porcao* | Kcal/porcao* PV/porcao* | Kcal/porcao*

O

* Porcao recomendada no modo de uso do rotulo
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COLAGENO

Cuidados para pele,
cabelo e unha

PROTEINAS

O macronutriente mais
Importante para construcao
de massa magra

FIBRAS
Melhor digestao e
funcionamento do

Intestino

LIFTOFF
Cafeina e Taurina para
mais energia

COMBINACAO
INGREDIENTES EXTRAS

WHEY PROTEIN 3W

Contribul para a recuperacé
muscular pos-exercicio

versao 1 - Nov.2023

vidasaudével
v Herbalifé?

GLUTAMINA E CR7 DRIVE

Suplementacao esportiva para
guem busca alto rendimento em
seu dia a dia

TRI CORE PROTEIN BLEND

Reconstrucao e crescimento
muscular




Estrategia de Acessos e Receitas Vidég@%ﬁl
O gue sao e para que servem?
|
|

aumentar seu PV por

acesso / Ticket Medio.

Dica

7)) $& doesop
L) ANTIHGEES
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RECEITAS vidosquddvel

Estrategia de Acessos e Receitas

— | I | | I |

PRATICIDADE

Fogue em poucas receitas para que

A

ATRATIVIDADE

Invista em receitas em que vocé

considerar 3 aspectos:

VOCEe figue expert no preparo,
economizando tempo na cozinha e
tendo mais tempo para conversar com
0s participantes do seu EVS.

O que vocé ganha?

| Mais agilidade na cozinha, se
preparando para atender um numero
maior de clientes.

| Mais economia, pois vVocé podera
comprar quantidades maiores dos
mesmos itens no atacado.

| Mais tempo para ser um Anfitrido Coach.
| Mais qualidade de vida.

O que o seu cliente ganha?

' Um Anfitriao com mais tempo, energia e
disposicao para ser um verdadeiro Coach
do bem-estar.

utiliza uma mesma base, mas pode
variar os sabores a cada dia no seu
EVS. A pizza, o muffin e a panqueca
permitem muitos sabores diferentes e
saudaveis.

O que vocé ganha?

| Mais variedade diaria em seu EVS, mas
sem ter que se esforcar criando e
testando receitas novas a todo o
momento.

O que o seu cliente ganha?

' Um cardapio com sabores diversos,
estimulando a ida constante ao EVS.

CRESCIMENTO NA HBL

Privilegie receitas com mais pontos

de volume. Para isso, utilize receitas
com a maior quantidade possivel de
produtos Herbalife na composicao.

O que vocé ganha?

| Um crescimento mais rapido dentro
do Plano de Marketing.

| Conquistar promocoes e viagens
nacionais e internacionais.
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Refeicoes | OpcoOes salgadas Lanches Saudaveis
4 N/ N\ ) o N/ )
PANQUECA TORTA DE FRANGO ESCONDIDINHO PAO DE QUEIJO QUEIJADINHA
Nutri Soup Nutri Soup + NutreV + Nutri Soup + NutreV + Shake +
Protein Powder Protein Powder Protein Powder NutreV
7 N 7 ~ ' \ 4 N 4 A

o 0 '|'e 0 | 6 6 ® 0 '|'6 0
209 280 251 251 201 220 1,58 119 3,08 107

\ PV/receita Kcal/porgcao / \ PV/receita Kcal/porgcao / \ PV/receita Kcal/porgcao / \ PV/receita Kcal/porgcao / \ PV/receita Kcal/porgcao /

FONTE DE FIBRAS FONTE DE FIBRAS FONTE DE FIBRAS

PROTEICA

PROTEICA

PROTEICA

FONTE DE PROTEINA

FONTE DE PROTEINA

N ————————————————————————

Minimo de 10g de Minimo de 5g de Minimo de 5g de fibra Minimo de 2,5¢g de
proteina por porgao proteina por porcao por porgao fibra por porcao

Critério
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N

SHAKE
COM CALDA

Shake + NutreV

~

Q0

L, 74 275

V/recelta Kcal/porcéo J

ALTO EM FIBRAS

PROTEICA

RefeicOes | Opcoes doces

4 )

TACA DA
FELICIDADE

Shake + NutreV

~

-

@ @

2,33 287

PV/receita Kcal/porgcao )

\_

ALTO EM FIBRAS

PROTEICA

Lanches Doces

2

PAO DE MEL
Shake + NutreV +
Protein Powder

.0

3,25 196

\ PV/receita Kcal/porcéao

FONTE DE FIBRAS

PROTEICA

N

BOMBOM
Shake + NutreV

W @4

3,63

PV/receita Kcal/porgao J

Waffle — O “coringa”

4 )

OPCAO DOCE OU
SALGADA

©._ 0

2,15 222

PV/receita Kcal/porcéo J

\_

FONTE DE FIBRAS

PROTEICA

vidasaudével
\/ Herbalife?

O Waffle € um
coringa no seu
cardapio!

Com a mesma
receita de Walflle,
VOCE tem uma base
para diferentes
opcoes no seu
cardapio.

Vocé pode fazer o
Walffle na versao
doce (com Shake)
ou Salgada (com
Nutri Soup).

s S —

Minimo de 10g de
proteina por porcao

Minimo de 5g de
proteina por porcao

Minimo de 2,59 de
fibra por porcéo

Minimo de 5g de fibra
por porgcao

Critério




SUPERIDICATDOS TOR ANEINIR

CHAVE DO SUCESSO

USE PREDOMINANTEMENTE PRODUTOS
HBL EM SUAS RECEITAS!

( —

O que vocé ganha? O que o seu cliente ganha?

| Com bom resultado de produtos, saude | Garantia de um bom resultado de
ou transformacao corporal dos clientes, produto — alta densidade nutricional
mais fidelizacao e mais indicacoes. = + nutrientes, calorias controladas.

Com mais indicacoes, mais
recrutamento.

E resultado direto de mais produtos
Herbalife nas receitas > PV / acesso +
gualificacoes e crescimento no Plano
de Marketing.




LANCHES SAUDAVEIS vidésiudavel

O gue sao e para gque servem?

e . BARRAS DE
Os lanches saudaveis podem servir A

. PROTEINA
para manter o cliente focado nos seus
resultados em diferentes momentos do dia. Barras de 35

Sao otimas opcoes para levar para casa e/ou
para o trabalho, mas também podem servir e _ B
como sobremesa ou complemento de uma 1,45 139 s ol pns

refeicdo no Espaco. PVl oo poreac”

Além de ofertar frequentemente, procure deixar os

lanches saudaveis a mostra para maior

praticidade do cliente. ,
GAl SOPA
ROTEICO = v LANCHE

COMPLEMENTANDO O ACESSO... e

CRIANDO NOVOS MOMENTOS DE

CONSUMO E “MANTENDO O FOCO”!

* Porcao recomendada no modo de uso do rotulo
5,17 184 1,31 91

PV/porcao* Kcal/porcao* PV/porcao* Kcal/porcéao*
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O gue sao e para gue servem?

| AUMENTE A FREQUENCIA DE VISITAS AO EVS -
USE OS DIFERENTES BENEFICIOS PARA SUGERIR NOVOS
HABITOS DE CONSUMO. POR EXEMPLO:

EI | Bebidas que aumentam sua | Bebidas com fibras para melhorar
energia e disposi¢ao para a digestédo apos refeicoes mais

antes de um treino ou dia “pesadas” ou quando se sentir
de trabalho. “inchado”.

S | Bebidas com CR7 para % | Bebidas proteicas para ajudar no
X recuperacao pos-treino! = ganho de massa muscular!
@ | Bebidas com glutamina | Bebidas com colageno para

para reforco do sistema rejuvenescimento da pele.
iImunoldgico!
para dias quentes!

+Clientes +Visitas +Retencao =
+Ganhos R$ +Ticket Médio +Pontos de Volume
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Bebidas com

baixissimas calorias!

4 N
ENERGY DRINK
Herbal +
N-R-G
7 N

1,70

PV/porcao Kcal
\_ P .

4 )
SLIM DRINK

Herbal+
Fiber Concentrate

¥$ @4

1,066

Kcal
.

PV/receita
\__

4 )
DRINK DA BELEZA

Beauty Booster+
Fiber Concentrate

118

Kcal
y,

PV/receita
\__

Bebidas com NutreV e Acai Proteico sao
opcoes nutritivas e refrescantes!

4 )
BEBIDA FIT

NutreV + Herbal +
Fiber Concentrate

238 110

PV/receita Kcal
\__ .

ALTO EM FIBRAS

FONTE DE PROTEINA

4 ) N
ACAI[ MIX

Acai + Herbal
Fiber Concentrate

513 114

PV/receita Kcal
\__ .

ALTO EM FIBRAS

FONTE DE PROTEINA

A

4 )
TURBO ACAI
Acai +
CR7 Drive
7 N

1, 78

Kcal
y,

PV/receita
\__

Minimo de 10g de
proteina por porcao

Minimo de 5g de
proteina por porcao

Minimo de 2,59 de
fibra por porcéo

Minimo de 5g de fibra

Critério -
por porcao
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Bebidas com Liftoff para um

-

\
LIFTOFF BOOSTER

Liftoff + Beauty B.
+ Herbal

\_

—Q

41

2,060

PV/porcéo Kcal

boost em sua energia!

a

\
LIFTOFF SUNSET

Liftoff +
Fiber Concentrate

\_

— @

28

2,42

PV/receita Kcal

(
LIFTOFF GRAPE ICE

Liftoff + Fiber C. +
N-R-G

~N

2,00

PV/receita Kcal

\_

/

Bebida com Fiber Immune

para sua imunidade!

ESPACO

vidasauddvel

-

\.

SHOT DA IMUNIDADE
Fiber Concentrate Immune +

Herbal Concentrate + Glutamina

O @

1,57

PV/receita Kcal

N

/

N/ Herbalife’
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O gue sao e para

gue servem?

/

Vamos olhar um exemplo de como aplicar a estratégia dos combos!

Abaixo “precos ilustrativos” e PVs aproximados para os diferentes itens individualmente.
(os Distribuidores sao livres para praticar o preco gue quiserem)

4 h

Shake, Sopa ou Receita

Shake, Pudim, Sopa, Walffle,
etc

R$20,00 1,0PV

A\ _/

4 h

Herbal Concentrate
Sabores

.

R$5,00 0,3PV

. _/

4 N
Cha n°2
N-R-G
Sabores
\_ .

s A

Diversos

Sunset, Turbo Mix, Slim,
Energy, etc

R$15,00 1,5PV

vidasauddvel
N/ Herbalife’

Sobremesas

Diversas

Pao de Mel, Muffin,
Bombom, Trufa, etc

Q Y.

R$10,00 1,0PV

A _/
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“precos ilustrativos”

PVs aproximados

vidasauddvel
N/ Herbalife’

Shake, Sopa ou Receita Herbal Concentrate N-R-G Diversos Diversas
Shake, Pudim, Sopa, Walffle, Sabores Sabores Sunset, Turbo Mix, Slim, Pao de Mel, Muffin,
etc Energy, etc Bombom, Trufa, etc
| Ganhos para o Anfitriao \
Preco Preco Economia para | -
Individual “no combo” o cliente Ticket Medio R$ Pontos Volume
% vs Acesso Simples % vs Acesso Simples
Acesso Basico
Cha no2 R$ 30 R$ 22 R$ 8 (-27%} - 1,6 PV
Combo de 2
R$ 35 R$ 25 R$ 10 (-29%] +14% 2,5 PV [+56%J
Combo de 3 |
- 0 0 0
RS 45 R829 | Rs 16 [-36%) F32% 35 PV [+119%
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PV /| ACESSO il

USANDO OS ACESSOS PARA CRESCER NO PLANO DE MKT

QUANTO MAIS PONTOS DE VOLUME SEU ACESSO POSSUI, MAIS FACIL FICA PARA CRESCER NO PLANO DE MARKETING DA HBL

Pontos de Volume por Hoje, a média de Quantidade de Pontos de Para ser ATIVO,
Acesso = Total de Pontos de Volume por Volume necessaria para seriam necessarios =
Pontos de Volume / Qtd Acesso no Brasil ser ATIVO 1.667 acessos / més ou 76
Total de Acessos 15 PV 2 500 PVs acessos / dia (22 dias)

Simulando diferentes perfis de eficiéncia—- “Esforco” para ser ativo!

‘considerando apenas a venda dos acessos)

1.0 PV / acesso 1.5 PV / acesso 25 PV / acesso 3.5 PV / acesso

Acessos para ser ativo Acessos para ser ativo Acessos para ser ativo Acessos para ser ativo

2.500 por 1.667 por 76 por 1.000 por 714 vor
MeEs MEs dia MEs MEs

Padrao “Ouro”
eficiéncia

Padrao “Prata”
eficiéncila

Padrao “Bronze”
eficiéncia

Padrao abaixo da
média Brasil
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Quantidade de Pontos de Hoje, a média de Pontos Convertendo
Volume necessaria de Volume 30% dos acessos
para ser ATIVO por Acesso no Brasil é para clientes

2.500 PVs 1,0 PV Produto Fechado

1.5 PV / acesso 30% Clientes PF + 1,5 PV / acesso

Acessos para ser ativo Clientes PF Acessos para ser ativo

1.667 76 23 clientes 854 39
por més por dia 1.219 PV* por més por dia
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Estrategia de Acessos e Receitas vidasauddve

Faturamento Mensal R$

R$58.333

R$48.333

R$41.667

R$36.667

R$ 22 R$ 25 R$ 29 R$ 35
Ticket Médio R$ do Acesso

Simulacao na mesma quantidade de clientes, mas
Ticket médio R$ mais alto




Estrategia de Acessos e Receitas

/ Sku Produto Ranking % Vendas % Vdas Acc\

059K Herbal Concentrate Original 102g 1 6% 6%

3144 Shake Chocolate Sensation 5509 2 6% 12%

0940 Shake Doce de Leite 550¢ 3 6% 18%

2140 Fiber Concentrate Uva 450mi 4 5% 23%

306B NutreV pack 10 unidades 5 1% 27%

0953 Shake Morango Cremoso 550¢g 6 4% 31%

0146 Shake Cookies 'n Cream 550g 7 4% 35%

0951 Shake Baunilha Cremoso 5509 8 4% 39%

0065 Herbalifeline® 90 Capsulas 73g 9 4% 42%

057K N-R-G em P¢ Original 100g 10 3% 46%

2122 Bigger Shake Doce de Leite 11 3% 49%

0945 Fiber Concentrate Manga 450ml 12 3% 52%

004K Bigger Herbal Concentrate 14 3% 55%

0246 PO6 Suplemento Po6 de Proteina 480g 15 3% 58%

0925 Shake Pacoca 5509 17 2% 60%

060K Herbal Concentrate Original 50g 18 2% 63%

0748 Nutri Soup Frango com Legumes 4169 19 2% 65%
\023K Shake Cafe Cremoso 550g 20 2% 67% /

vidasauddvel
N/ Herbalife’

20 PRODUTOS QUE MAIS
TRAZEM PONTOS

/0% DAS VENDAS!

Base YTD'22 EYS

PDICadoS
IOPTANTITHGES

s ———————
_=s———=—

() HERBALIFE
WNGTRITION
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Veja a economia Embalagem .
~ Bigger
por porcao™* regular
Shakes
Doce de Leite, R$ 5,33 R$ 4,75 ( -11%*
Morango e Baunilha
Herbal Concentrate R$ 2.77 R$ 2.47 [ -11%*

Original

R-G o 11% DE ECONOMIA
R$1,10  R$0,98 @8 PARA O SEU EVS!

Guarana Tropical

*0% de economia vs embalagem regular **Referéncia Supervisor Estado de Sao Paulo



ESPACO

7
Indice e

3° Pilar do Anfitriao de Sucesso
Controle dos Numeros



INICIANTE
Controle das informacoes
CONTROLE DOS basicas do seu EVS —
NUMEROS faturamento mensal e

custo fixo.

Preenchimento e
Fechamento do Mapa Diario

N° acessos, clientes,
repetidores e novos

Novos Distribuidores e novos EVS
Pontos de Volume e Estoque

Lucro Bruto dos Produtos Vendidos
Custo Fixo e Lucro Liquido

Desenvolvimento do Anfitriao

INTERMEDIARIO

Controle de informacoes mais
avancadas. Ex: gqtd. acessos,
clientes novos, produto
fechado, dias de maior
faturamento.

Pontos de Volume dos Acessos e
Produto Fechado

Lucro Bruto e Liquido de Acessos
e Produto Fechado

Clientes de Acessos e Produto
Fechado

ESPACO

sauddvel

Herbalife*

AVANCADO

Controle de informacoes de
"eficiéncia" como: PV /
acesso, ticket médio R$,

relacao Lucro Bruto versus

Custo Fixo.

Clientes movimentados em
cada ferramenta

PVs e Ganhos R$ por tipo
de Ferramenta

Gerenclamento do Ponto de
Volume por acesso

—————— LR ——————

Com o crescimento e maiores ganhos, maior a necessidade de controlar seus niumeros. O Anfitriao “avancado”

pode determinar quais sao as ferramentas mais eficazes para diferentes metricas do negdcio — vendas e ganhos

em RS, produtividade PV, fidelizacao e recrutamento.




. | ESPACO |,
Controle dos NUmeros V'dos@%?(ﬁ!

EVS

.
22 Numero de participantes ] Ganhos brutos R$ de produto Dica dO_S o
5 fechado e acessos IoprARTIIGES

(+) Novos clientes

UUI] Vendas em R$ e Estoque

— vendas em VP Novos Distribuidores

EVS duplicados

Ticket médio e
VP por cliente / acesso

Lucro Liquido e Custos Fixos
orsgyGanhos brutos RS/ — (DRE — demonstrativo de
por acesso / cliente resultados)

¢ BY ® [
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O que € 0 Mapa? A IMPORTANCIA DO MAPA E O SEU

Documento em que o Anfitrido anota PREENCHIMENTO E FECHAMENTO DIARIO
suas operacoes diarias de vendas,

controle de estoque e ganhos com O MAPA permitira ao Anfitri&o:

acessos e produto fechado.
Saber se as metas tracadas estao sendo alcancadas.

Saber se 0 negocio esta evoluindo.

Corrigir rotas e melhorar o planejamento e gerenciamento do

seu EVS!

Obs.: além do fechamento diario, o Anfitrido devera fazer o
acompanhamento semanal e mensal das suas vendas,

ganhos e estoque.




Registro Diario de Acessos e Extras

Registro Diario de Vendas
(Produto Fechado)

Resumo Mensal de Vendas
(Acessos + Vendas)

Resumo Mensal de Lucros Totals

ESPACO

O MAPA é o
“Termometro” do EVS

©

Ele indica se 0 nego6cio vai bem, se esta
em evolucao ou se esta “doente” e
precisa de algum “tratamento”.



Controle dos Numeros

APLICATIVO HN POWER

SESTAO — AGILIDADE — RESULTAL

A 4

OS

—
FACA O DOWNLOAD N

[ DO HN POWER EM:
hrbl.me/hnpower

ACESSE OS TUTORIAIS N
DO HN POWER EM:

hrbl.me/hnpowertutoriais

ESPACO

- vidosaud%gl

Com Engaje, seus clientes podem:

DICA AGS
IOPTANHTHGES

N/ Herbalife’

EVS




A IMPORTANCIA DE UM PLANO DE i
METAS —

Baseado em perguntas Detalhando seu plano de metas:
COMOo essas, voce pode

definir suas metas:

Para ter 25 acessos/clientes por dia, quantos
convites preciso fazer? Quantos posts em

midia social preciso fazer?
|> | Onde quero chegar no plano de P
(&>

Marketing da Herbalife? Mesmo raciocinio para venda de Produto

Fechado — quantas Autoavaliacoes do Bem-
2 | Quais promocoes gostaria Estar diarias preciso fazer para vender X?

de ganhar? Para duplicacéo de EVS — para quantas

—] | Quanto aostaria de lucrar pessoas preciso apresentar semanalmente a
)| R oportunidade de negdcio?
=SS pOr mes? -

| | Quais 0s custos e desp
+]|=

=[x} preciso pagar?




Controle dos NUmeros

/Exemplo 1

(2.500 PV/més)

Quantidade de
acessos diarios

of

Objetivo | Quero me manter ativo!

Para ter 2.500 PVs por més, quantos
acessos preciso vender?

PV por
acesso

2,0

Qtd acessos
por més

1.250

Dias trabalhados no
UES

22

vidasauddvel
N/ Herbalife’

/Exemplo 2

Objetivo | Quero me manter ativo! (2'500 PV/méS>
Para ter 2.500 PVs por meés,

guantos pacotes de produto fechado preciso vender?

Quantidade
pacotes / dia

3

PV por
pacote

53

Qtd pacotes por
mes

48

Dias trabalhados no
meEs

22

\_

Exemplo 3

Objetivo | Quero ter R$6mil de lucro bruto / més
Quantos acessos preciso vender?

Quantidade de
acessos diarios

Dias trabalhados no
mes

Lucro Bruto R$
por acesso

Qtd acessos
por més

11,00 545 22 25

EVS

Dicadesiop

ARTIHOES

Exemplo 4
Objetivo | Quero ter R$6mil de lucro bruto / més

Quantos pacotes de produto fechado preciso vender?

Lucro Bruto R$ Quantidade
por pacote pacotes / dia

Qtd pacotes

Dias trabalhados no
por més S

150,00 40 22 2

\.
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Controle dos NUmeros V'dos@?;(ﬁ!

Dinheiro
Grande
Royalties
e Bonus

Dos Royalties
(Supervisores até 3° nivel)

Dos Bonus de Producao
(até infinito)




. | ESPACO |,
Controle dos NUmeros V'd‘”s@?;(ﬁ!

L UCRO BRUTO LUCRO LIQUIDO

Faturamento das R$6 000 Lucro Bruto R$ R$3 000

Vendas R$ ' '
Custos Fixos R$

Custos Variaveis R$ Aluguel, condominio, R$1.000

Custo com os produtos vendidos R$3000 agua, energia, funcionario $

Lucro Bruto R$3.000 Lucro Liguido R$2.000

Lucro Bruto% Lucro Liquido%

Lucro Bruto R$ dividido 50% Lucro Liquido R$ dividido pelo 33%

pelo Faturamento das Vendas Faturamento das Vendas




vidasaudavel
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A Importancia de
“controlar” seus custos
fixos.

Os custos fixos podem variar
bastante dependendo de diversos
fatores.

Uma projecao de vendas
assertiva ajudara a estabelecer
gual o valor maximo que o
Anfitriao podera pagar de
custo fixo R$.

Como referéncia, dado que os lucros brutos R$ podem
girar entre 30% a 50% do valor de faturamento RS,

15%
do valor do faturamento esperado, visando
preservar um bom retorno em ganhos liquidos R$,
nesse caso, em torno de 15% a 35%.
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Controle dos NUmeros v.das@avel

lucro liquido de, pelo menos, 35%.

Considerarico 50% lucro bruto = rrzirierico s=2u custo fixo em, no maximo, 15%
Faturamento R$ R$ 10.000 R$ 20.000 R$ 30.000
Lucro Bruto R$ R$ 5.000 R$ 10.000 R$ 15.000
Lucro Bruto % 50% 50% 50%

Custo Fixo
R$ 1.500 R$ 3.000 R$ 4.500

(15% vs Faturamento)

Lucro Liquido R$ R$ 3.500 R$ 7.000 R$ 10.500
Lucro Liquido % 35% 35% 35%
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vidasauddvel
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Ao ter seus custos fixos sob controle, o Anfitriao pode se concentrar em aumentar sua BASE

DE CLIENTES e assim crescer seus

Acessos diarios 15 25 50 100
Lucro Bruto R$ R$ 3.630 R$ 6.050 R$ 12.100 R$ 24.200
(APENAS ACESSOS )
Custo Fixo R$

R$ 2.000 R$ 2.000 R$ 3.000 R$ 4.000

Aluguel, condominio, agua, luz e
funcionarios

I
Lucro Liquido R$ ) R$ 1.630 R$ 4.050 R$ 9.100 R$ 20.200
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Controle dos Nimeros vidosaudéve

Calculando seu ponto de equilibrio financeiro

Quantos acessos diarios preciso vender para
‘PAGAR MEU CUSTO FIXO”?

12 et apa Faturamento Bruto Qtd Ticket Médio R$
Mensal ACess0oSs mes (Faturamento / Acessos)

Descobrir s2u R$ 13.200 550 RS$ 24
TICKET MEDIO

r)o
ReD
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Calculando seu ponto de equilibrio financeiro

Quantos acessos diarios preciso vender para
‘PAGAR MEU CUSTO FIXO”?

Ticket Médio Lucro Bruto Lucro Bruto por

IS o AcCesso
cla H50% cdascoorimos o

LUCRO BRUTO R$ POR RS 24 50% R$ 12

ACESSO

Cornsiclararnclo uecro oruio
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Calculando seu ponto de equilibrio financeiro
Quantos acessos diarios preciso vender para

‘PAGAR MEU CUSTO FIXO*?

Considerando Lucro Bruto R$/ Dias trabalhados no
mes

Calculando a quantidade custo fixo de 2Cesso
de acessos para chegar no

meu PONTO DE R$ 2.000 R$12 22

EQUILIBRIO FINANCEIRO

(pagar meu custo fixo) Qtd acessos diarios para ’
ponto de equilibrio*

* Custo Fixo / Lucro Bruto do Acesso / Dias do més
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Controle dos NUmeros vidasauddvel

/

Aumentando suas possibilidades de ganhos \
Atividade pessoal + Atividade de sua Organizacao

DicardeSHep
ANTTIHGES

Rendimentos
com a Organizacao

Dinheiro
3 grande
-
(D)
£
©
C
(D)
Y o
Atividade Pessoal
Dinheiro
Imediato

\ Tempo /
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vidasauddvel

Controle dos Numeros N,
| | | | | | | | | | | | | | | |
-
5 Evenasteba i 10O ESPACOS ol
125 EVS na TERCEIRA linha na sua organizacgao! :
y
= o

Dica Imagine esse modelo gerando
deSsHep para as

ANHtHGES RS 10mil pessoas abaixo da sua organizacao.

As informacdes fornecidas sdo apenas para referéncia e néo representam nenhum lucro automadtico.
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sauddvel

/' Herbalifé?

Herbalife? ,
: .




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80
	Slide 81
	Slide 82
	Slide 83
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86
	Slide 87
	Slide 88
	Slide 89
	Slide 90
	Slide 91
	Slide 92
	Slide 93
	Slide 94
	Slide 95
	Slide 96
	Slide 97
	Slide 98
	Slide 99
	Slide 100
	Slide 101
	Slide 102
	Slide 103
	Slide 104
	Slide 105
	Slide 106
	Slide 107
	Slide 108
	Slide 109
	Slide 110
	Slide 111
	Slide 112
	Slide 113
	Slide 114
	Slide 115
	Slide 116
	Slide 117
	Slide 118
	Slide 119
	Slide 120
	Slide 121
	Slide 122
	Slide 123
	Slide 124
	Slide 125
	Slide 126
	Slide 127
	Slide 128
	Slide 129
	Slide 130
	Slide 131

